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Ministeério da

Saude divulga informacoes
sobre renovacao do

Programa Farmacia Popular

0 Ministério da Sadde informou, no
final de 2015, que a farmdcia que teve o
deferimento do credenciamento no Progra-
ma Farmacia Popular do Brasil — Aqui Tem
Farmacia Popular, publicado no Diario Ofi-
cial da Unido até o dia 31/12/2015, precisa
fazer a renovagao do cadastro no periodo
de 04/01/2016 até 29/04/2016.

Segundo as orientagGes publicadas
no site do Ministério, o responsavel legal
da farmdcia ou usudrios autorizados de-
verdo acessar o portal no endere¢o www.
caixa.gov.br/farmaciapopular, em seguida
0 Sistema Farméacia Popular (SIFAP) com
o Numero de Identificagdo Social — NIS e
senha do Cartao do Cidaddo cadastrada
na agéncia da Caixa Econdmica Federal
e providenciar a atualizacdo do cadastro
no referido portal, tanto da matriz quanto
da filial, se for o caso, utilizando na opgéao

“Credenciamento”, “Renovar Cadastro”.

Quem n&o possuir o nimero de identifi-
cagao necessario ou ndo esta conseguindo
acessar 0 SIFAP, deve dirigir-se até a agén-
cia da Caixa onde se encontra 0 cadastro
da empresa e rever 0s procedimentos para
acesso.

0 Ministério da Salde salienta ter aten-
¢éo para a atualizacéo dos dados do ca-
dastro da farmdcia, principalmente quanto
avalidade da Certidao Negativa de Débito —
CND, somente da matriz, do Alvaré/Licen-
ca Sanitaria (SES/SMS) e do Certificado
de Regularidade Técnica do farmacéutico
responsavel, tanto da matriz como filiais.

Posteriormente, o responsavel recebe-
ra mensagem eletrénica informando a do-
cumentagao que deverd ser apresentada
na agéncia da Caixa onde se encontram 0s
documentos apresentados anteriormente,
quando do primeiro credenciamento e/ou
renovagoes.

=
\‘_ 4 Felipe Terrezo

O que vai
MUDAR?

Pronto! Ai esta 2016, alias, ja indo.
Chegamos a metade do primeiro trimes-
tre de um ano que promete muita expec-
tativa, acima de tudo.

E pensar que em pleno ano eleitoral
teremos também Olimpiadas e Para-
limpiadas trazendo, apenas dois meses
antes dos pleitos municipais, milhoes
de pessoas para o Pais, principalmente
para a cidade do Rio de Janeiro.

E no que isso nos interessa enquanto
proprietarios de farmacias e drogarias?
Alguns podem pensar que nada, mas
Somos muito mais que apenas isso. Fa-
zemos parte de um dos maiores segmen-
tos econémicos do Brasil e, infelizmente,
ainda ndo somos reconhecidos por isso.

Portanto, quando falamos em como
0s Jogos e as eleigoes afetam nosso dia
a dia, saibam que, nos primeiros, temos
uma oportunidade sem igual de mos-
trarmos nosso valor, atendendo com
maestreza e auxiliando os visitantes. E
ainda por cima podendo lucrar muito,
pois repito: serdo milhdes de visitantes!!

Ja nas eleigoes, fagamos diferente e
mostremos nosso poder de negociagao.
Nada de trocar voto ou mesmo angariar
votos por pouco. Fagamos o melhor
pelo setor para que assim possamos re-
almente trazer bons frutos para nossos
familiares, colaboradores e clientes.

Reconhecer nossa importancia
comega por nés mesmos. SO assim
seremos fortes o suficiente para bata-
lharmos por nossas conquistas. Sem
c0esao nao ha agao!
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Muito se tem falado sobre 0 que pode-
mos e devemos fazer para que a farmacia
continue a atrair consumidores, vender
mais e solidificar sua imagem e resulta-
dos. Diversas formulas podem ser aplica-
das, mas é preciso ter cuidado para nao
cair nas armadilhas da facilidade em troca
de problemas futuros. O mercado vare-
jista farmacéutico é muito regulado, com
diversos orgaos de fiscalizagao atuando e
indmeros decretos, portarias e leis do que
podemos ou ndo fazer. Portanto, antes de
programar qualquer mudanga em sua loja,
consulte as diversas fontes.

0 canal farma precisa se renovar cons-
tantemente e a diversificacao de servigos e
formas de atuagéo é um ponto vital na con-
tinuacao dos negacios. As constantes movi-
mentacGes no mercado com aquisigoes de
grande porte, maior concentragao de nego-
cios, a valorizagdo dos aluguéis comerciais,
a redugdo dos prazos de pagamentos de
mercadorias, a maior exigéncia e conheci-
mento do consumidor, faz com que o varejis-
ta busque se adequar a esta nova realidade.

Neste ponto & preciso atengao com
exemplos internacionais de Sucesso e
que, como ja lhes adiantei muitas vezes,
nao podem ser replicados, pois a nossa
legislacdo, caracteristica do publico ou
cultura nao permitem. De toda sorte co-
megam a aparecer, principalmente para

lojas que tenham uma me-
tragem maior, a possibilidade
de diversificar seus servigos
acoplando e agregando valor a seu

ponto comercial. Com a parceria de
fornecedores é possivel fazer as unhas,
as sobrancelhas, escovar, retocar e pente-
ar os cabelos, retocar a maquiagem antes
daquele compromisso importante, limpar
a pele no final do dia, ou mesmo enco-
mendar algum produto que esteja em falta
no momento, com entrega em Seu escri-
torio ou em casa. Facilidades que agregam
valor e conduzem a fidelidade das clientes.
Imagina se neste ponto de venda os ho-
mens pudessem fazer a barba, cortar as
unhas, cuidar dos pés e consultar os ulti-
mos langamentos de cremes hidratantes?
Importante frisar que esta diversifica-
¢ao deve vir acompanhada de um novo
tipo de funcionario, muito mais antenado
com a realidade, de melhor formacao, se
possivel com dominio de idiomas, por-
que afinal, nosso pais recebe a cada ano
milhares de estrangeiros em busca de
trabalho e lazer. Este novo publico é mais
conectado a Internet e as midias sociais e,
portanto, é preciso se preparar para uma
nova forma de comunicagdo, agora nao
mais utilizando a midia e materiais pro-
mocionais impressos e sim ferramentas
tecnologicas de alcance mais adequado ao
novo consumidor. Facebook, Twitter, SMS,
Whatsapp sao algumas ferramentas vitais
para estabelecer este relacionamento. Ob-
serve que através delas sua loja podera en-
viar mensagens no momento certo, na hora
certa e com linguagem adequada sobre
promogoes, novos langamentos, Servigos
e horarios disponiveis, precos, pesquisas
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sobre consumo e interesses, sobre con-
vénios médicos, facilidade de pagamento,
utilizago de cartoes de debito/credito/ pro-
gramas de milhas e até mesmo novidades
sobre cinema e teatro, sempre acopladas a
algum fornecedor ou mercadoria a dispo-
sicao. O que isto representa? Maior fluxo e
aderéncia as compras no mesmo estabele-
cimento, confianga e credibilidade necessa-
rias entre farmacia e consumidor, aumento
do ticket médio visto que, oferecendo mais
informacdo, a loja cativa e prende o clien-
te dentro das necessidades e expectativas
de seus desejos. Informagdo representa
também compras por impulso, 0 que incre-
menta ainda mais o ticket por cliente. Outro
ponto fundamental a salientar é o custo das
informacoes utilizando as midias sociais.
Em que pese nossa sugestao para que a
pratica da comunicacdo seja realizada por
profissional da drea e nao uma pessoa leiga,
se compararmos o custo por mil em relagao
a um folder, aos encartes e as divulgagoes
diversas, teremos uma redugéo e economia
substancial e 0 mais importante, com foco
direto naquele consumidor que deseja, ou
Seja, a mensagem nao é colocada para to-
dos, e sim segmentada, focada e dirigida.
Portanto, menor custo e mais acerto. Saber
reconhecer que a farmacia precisa se re-
novar constantemente em busca do novo
consumidor, faz parte do trabalho de admi-
nistragao/geréncia de seu negocio e, através
desta relagao, se atinge maiores e melhores
resultados. Pense nisso na hora de rever seu
orcamento de comunicacdo, desenvolver
seu novo layout e disponibilizar capacitagéao
diferenciada aos seus colaboradores.

Mauro Pacanowski é professor
da FGV e consultor



legislagao BN

Nova legislacao bhusca inibir
erros com medicamentos

Foi publicada no Diario Oficial da Unido
(DOU) de 30 de dezembro, a Lein® 13.236,
que estabelece normas gerais para inibir
erros de administragéo, trocas indeseja-
das e uso equivocado de medicamentos.
A publicagao altera a Lei n° 6.360, de 23
de setembro de 1976, que “dispoe sobre
a Vigilancia Sanitaria a que ficam sujeitos
0s Medicamentos, as Drogas, 0s Insumos
Farmacéuticos e Correlatos, Cosmeéticos,
Saneantes e Outros Produtos”.

As mudangas sao no sentido de im-
pedir a troca de medicamentos, além de
obrigar os fabricantes a disponibilizar bu-
las com letras maiores e informagoes mais
explicativas ao pablico. O objetivo é evitar
enganos, como nos episodios com morte
em fungdo da administragdo de medica-
mentos errados, em hospitais, e também
gvitar possiveis erros em situagao de ur-
géncia. O texto também determina que em-
balagens de medicamentos de uso infantil
sejam diferentes das de uso adulto.

Para o coordenador técnico-cientifico
do Conselho Federal de Farmdcia, José
Luis Miranda Maldonado, nos ultimos
anos, 0 aumento consideravel de estudos
relacionados a seguranga do paciente e
erros de medicacgdo levou a um maior co-
nhecimento sobre o assunto, confirmando
sua importancia como um problema mun-
dial de saude publica. “Erro de medicagao
é qualquer evento evitavel que, de fato ou
potencialmente, pode levar ao uso inade-
quado de medicamento. Esse conceito im-
plica que o uso inadequado pode ou nao
lesar 0 paciente, € ndo importa se o me-
dicamento se encontra sob o controle de
; _,_profis'siorigis de salde, do paciente ou do

"-.c;%[jﬁ'déir”, explica.
- _

Segundo Maldonado, o erro pode estar
relacionado a pratica profissional, produtos
usados na area de sadde, procedimentos,
problemas de comunicagdo, incluindo
prescrigao, rotulos, embalagens, nomes,
preparagdo, dispensacdo, distribuigao,
administrag&o, educacdo, monitoramento
e uso de medicamentos. Para facilitar a
adequada identificagao e uso dos medica-
mentos, fabricantes, agéncias regulatorias,
organizacbes de saude e, especialmente
as farmdcias, devem assegurar que todos
0s medicamentos tenham rétulos claros,
identificagOes diferenciadas para medica-
mentos com nomes e prondncia seme-
Ihantes.

A orientagdo geral para as pessoas é
ndo guardar os seus medicamentos fora
das caixas originais. Isso pode gerar con-
fusdo. E sempre olhar antes de tomar. Em
caso de ingestao de medicamento errado,
a recomendacao é buscar ajuda em uma
Unidade Basica de Sadde.

Matéria publicada no Blog de Humber-
to Costa, autor do Projeto de Lei, explica
que a medicagao passara a ter rotulagem
e embalagem “claramente” diferentes em
caso de produtos de composicao distinta
para possibilitar a sua imediata e precisa
identificagéo. “Observamos muitos casos
em todo o pais em razéo de erros na admi-
nistracéo de medicamentos. Uma das cau-
sas é, justamente, a utilizagao de rotulos
e embalagens iguais ou semelhantes para
produtos de composigao diferente”, avalia.
“E uma lei que vem aj}ldar 0s brasileiros
nesse sentido.” | v

As regras da Lei n° 13.236 passam a
valer 180 dias apos a publicagéo no Diario
Oficial da Uniao.

Medicamentos similares

Também foi publicada no Diario Ofi-
cial da Unido, em 29 de dezembro, a Lei
13.235/2015, que obriga a inddstria far-
macéutica a verificar a equivaléncia dos
medicamentos similares, fabricados ou
ndo no Pais, aos de referéncia. Com isso,
medicamentos similares e genéricos de-
verdo passar pelos mesmos controles de
qualidade. A lei é resultado do Projeto de
Lei do Senado 152/2012, do senador Wal-
ter Pinheiro (PT-BA), aprovado na Cdmara
dos Deputados em dezembro. Ela também
atualiza a Lei 6.360/1976, que trata da vigi-
lancia sanitaria referente a esses produtos.
A Lei 13.235 passa a valer em 180 dias da
data de publicagao.

VENDO
FARMACIA COM
MANIPULAGAO

HOMEQPATICA E ALOPATICA,
PONTO NOBRE DE BOTAFOGO,
FUNDADA EM 1910.

105 ANOS DE
TRADIGAO NO BAIRRO

INFORMAGOES
SR. AURELIO
TEL: 9-9978-0420
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Conheca os novos prazos para
pagamento da Taxa de Prevencao
e Extingcao de Incendios

Portaria CBMERJ N° 881
DE 13/01/2016
Publicado no DOE
em 15 janeiro de 2016

Fixa os prazos de pagamento da Taxa de
Prevengéo e Extingdo de Incéndios, referente
ao exercicio de 2015, e da outras providéncias.

0 Comandante-Geral do Corpo de Bom-
beiros Militar do Estado do Rio de Janeiro, no
uso das atribuigoes legais de acordo com o0s

Decretos Estaduais n°® 23.695, de 06 de no-
vembro de 1997, e n® 45.382, de 22 de se-
tembro de 2015, e tendo em vista 0 que cons-
ta do Processo n° E-27/019/415/2015,

Resolve:

Art. 1° A arrecadacao da Taxa de Servi-
cos Estaduais relativa a Prevencéo e Extingdo
de Incéndios, referente ao exercicio de 2015,
prevista no Codigo Tributario Estadual, Decre-
to-Lei n° 05, de 15 de margo de 1975, sera
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realizada de acordo com os respectivos ven-
cimentos, constantes no Anexo Unico & pre-
sente Portaria.

Art. 2° O langamento da taxa serd procedi-
do por autoridade fiscal da Secretaria de Esta-
do de Fazenda, a partir dos dados fornecidos
pelo CBMERJ & SEFAZ, em midia gravada, nos
autos do processo em epigrafe, obedecendo
aos valores em reais (R$), referentes ao exer-
cicio 2015, conforme determinados na Porta-
ria SUAR n° 001, de 22 de dezembro de 2014.

Parégrafo tnico. A partir das informagoes
prestadas, o CBMERJ providenciara a criagéo,
manutencao e checagem da base de dados
utilizada para célculo da taxa, a partir dos pa-
gamentos a serem realizados, bem como a
disponibilizagao dos respectivos documentos
de arrecadagao para os contribuintes.

Art. 3° O recolhimento da taxa é anual, em
valor tinico ou em parcelas, obedecidas as da-
tas limites fixadas de acordo com o algarismo
final do nimero GBMERJ, sem o digito verifica-
dor; constante no documento de arrecadacao.

§ 1° Em caso de parcelamento, 0 reco-
Ihimento sera efetuado em 05 (cinco) cotas
iguais e sucessivas, sendo que nenhuma
parcela poderd ter valor inferior a R$ 80,00
(oitenta reais).

§ 2° 0 produto da multiplicagdo do valor
de cada parcela pelo nimero de parcelas néo
podera ser maior que o valor original da taxa
e, sendo menor, a diferenga sera acrescida na
primeira parcela.

Art. 4° Esta Portaria entrard em vigor na
data de sua publicagéo.

Rio de Janeiro, 13 de janeiro de 2016

RONALDO JORGE BRITO DE ALCANTA-
RA - Cel BM

Comandante-Geral do CBMERJ
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Em SC, farmacia ganha na justica
direito de nao pagar TCFA

0 caso relatado aconteceu em Floria-
nopolis, capital catarinense, mas cria ju-
risprudéncia em caso de cobranga seme-
Ihante em qualquer parte do Pais, inclusive
0 Rio de Janeiro.

0 Tribunal Regional Federal da 42 Re-
gido (TRF4) negou, em dezembro, recurso
do Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e
dos Recursos Naturais Renovéveis (lba-
ma) e manteve sentenca que anulou a co-
branca da Taxa de Controle e Fiscalizagéo
Ambiental (TCFA) imposta pelo instituto a
uma farmacia de Florianopolis.

A empresa recorreu a Justica Fede-
ral apos ser notificada da obrigacéo pelo
Ibama. A agdo foi julgada procedente e a
autarquia apelou ao tribunal alegando que
a atividade de comercializagao de medica-
mentos, independentemente de manipu-
lagdo de formulas, é potencialmente po-
luidora, estando enquadrada na categoria
‘Transporte, Terminais, Deposito e Comér-
cio — Comércio de Produtos Quimicos e ou

CORRETOR
DE SEGURO

(21) 3085-0796
(21) 3085-0797

4daseguros.comlbr

Perigosos’.
Conforme a decisdo da 12 Turma,
de relatoria da desembargadora Maria
de Fatima Freitas Labarrére, a atividade
desenvolvida por farméacias nao se
enquadra na categoria de
comércio de produtos
quimicos e perigosos.
“As vendas sao res-
tritas a produtos nas
mesmas condigoes
em que adqui-
ridos do fabri-
cante, para uso
individual e
previamente
determina-
do pelo
meédico,
de modo
que ndo se
justifica o paga-
mento de TCFA.

NAO CONTRATE SEGURO ANTES DE NOS CONSULTAR!

Rluamos em todos os ramos de seguros e temos @
solucdo ided para vocé e/ou sua  empresa.

A
G
J

PLANOS DE SAUDE %* ODONTOLOGICO % \VIDA E PREVIDENCIA
SEGUROS DE UTOMOVEIS *#RESIDENCIAL *EMPRESARIAL

Também formnecemos beneficios pelos menores
custos do mercadol

VALES ALIMENTACAO * REFEICAO * COMBUSTIVEL*
CULTURA
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M olimpiadas

Encontro no Sincofarma-Rio faz
sohre o dia a dia durante o

0 presidente do Sincofarma-Rio,
Felipe Terrezo, e associa-
dos receberam, no dia
13 de janeiro, no au-
ditorio da entidade,
Leonardo Maciel,
diretor de opera-
¢Oes da cidade do
Rio de Janeiro para
0s Jogos Olimpicos.
Na ocasido, Leonardo
apresentou todo o projeto
olimpico e pontuou o impacto que
0 evento vai gerar na cidade.
“Temos um orgulho enorme do projeto
e das realizacoes. E o maior desafio logisti-
co do mundo, junta a Copa de 2014, a Jor-
nada da Juventude, Carnaval, Reveillon e a
Copa América e nao da uma Olimpiada, so-
mente comparado a uma Guerra Mundial”,
disse. Leonardo acrescentou que, para que
tudo aconteca bem e a cidade néo pare,
sd0 necessarias algumas medidas, entre
elas: seguranca, redugdo de deslocamen-
tos, mudanga de horérios de carga e des-
carga, entre outros. “Nossa agenda é muito
positiva, a nica que o pais tem, social e
transformadora, sem escandalo e com um
legado intangivel”, concluiu.

.

O diretor de operagéeé Leonardo Maciel

AS ENTREGAS

0 poligono de trafego de vei-
culos de entrega na cidade sofrera
uma expansdo durante o evento.
Por isso, o presidente do Sinco-
farma-Rio, Felipe Terrezo, que faz
parte do Comité de Avaliagdo e Ne-

gociagao, recomenda que, caso a loja
esteja localizada proximo a algum local
de competicdo, é importante que o em-
presario comece, desde ja, a tracar um
plano de acdo. Segundo Leonardo Ma-
ciel, determinados pontos da cidade nao
sofrerdo alteragdes. Em outros, poderéo
circular apenas veiculos de pequeno

porte e motos, com descarga num peri-
odo restrito. Ja 0s caminhées, em algu-
mas regides, s6 poderao entregar entre
21h e 6h.

O diretor de operagées afirmou ain-
da que a cidade estara repleta de chefes
de Estado, atletas, familias de atletas e
turistas nacionais e estrangeiros e, por
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Comparativo entre
Copa do Mundo e
Jogos Olimpicos

Poligono de carga e
descarga para os Jogos

isso, a grande necessidade de reorga-
nizagao por parte do empresarios, para
que assim, o impacto seja minimo. Du-
rante o evento haverd dois feriados (05
e 18 de agosto), com o objetivo de es-
vaziar as ruas. Assim que forem divulga-
das as ruas restritas o Sincofarma-Rio
informara seus associados.
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Anvisa pede

0 uso de repelente tem sido indicado
como forma de protecédo as mulheres gra-
vidas para evitar transmissdo de dengue,
Chikungunya e Zika pelo mosquito Aedes
aegypti. A Anvisa solicita aos consumi-
dores que estejam atentos aos produtos
comercializados e que denunciem caso a
eficacia ndo seja comprovada.

Para tanto, seguem abaixo algumas
orientagdes que devem ser repassadas
aos clientes:

m Procure seguir as instrucoes de apli-
cacao e reaplicacdo do repelente descritas
na rotulagem. Caso vocé perceba sinais
claros de picada de mosquito tais como
inchago, coceira ou mancha avermelhada
na pele antes do fim da protecéo descrita
no rotulo, o repelente pode ter falhado.

m Nesse caso, denuncie a Anvisa. Faga
0 mesmo se o repelente Ihe causar algum

[ saade do consumidor

problema de saude inesperado, como irri-
tacédo na pele, por exemplo.

= Todos os repelentes a venda tém de
estar registrados na Anvisa. Para isso, a
eficacia (efeitos de protegao previstos)
e a seguranca (evitar males a sadde do
usuario) tiveram de ser comprovadas na
agéncia.

Assim, 0 que esta descrito no rotulo
tem de ser comprovado também pelo con-
sumidor durante o0 uso.

m O rotulo deve conter as seguintes
informagoes obrigatorias:

Nome do produto / Namero de regis-
tro — composto por 09 ou 13 digitos (Reg.
MS — 2.XXXX.XXXX ou MS - 2.XXXX.
XXXX.XXX-X) ou nimero do processo do
registro (com 16 digitos) / Fabricante /
CNPJ / Lote Validade / Tempo de efica-
cia/ Adverténcias e orientages de uso

m No site da Agéncia (www.anvisa.
gov.br) € encontrada a lista com os repe-
lentes de uso tdpico registrados.

m Em caso de duvidas ou reclama-
¢oes, o consumidor deve entrar em con-
tato com a Anvisa pelos seguintes canais:

Central de Atendimento -
0800 642 9782 ou Formulario Eletroni-
co http://www.anvisa.gov.br/institucio-
nal/faleconosco/FaleConosco.asp

Ouvidoria http://www10.anvisa.gov.br/
ouvidoria/CadastroProcedimentolnter-
netACT.do?metodo=inicia

Notivisa — Cidadéo Notifique Aqui
http://www.anvisa.gov.br/hotsite/notivi-
sa/index.htm

Disque — intoxicagao (0800 722 6001)

USP publica cartilha orientando gravidas sobre o Zika virus

A Universidade de Sao Paulo - USP - lan-
cou cartilha orientando gravidas sobre o con-
tagio com o Zika virus. Entre as varias ques-
toes abordadas destacamos as seguintes:

Existe tratamento contra a infeccao pelo
virus Zika?

Apenas tratamento sintomatico. Ndo ha
tratamento especifico contra o virus Zika.

0 tratamento sintomatico baseia-se no
uso de acetaminofen (paracetamol) para fe-
bre e dor, conforme origntagéo medica.

Nao esta indicado 0 uso de &cido ace-
tilsalicilico e drogas anti-inflamatorias, de-
vido ao risco aumentado de complicagdes
hemorragicas, como ocorre com a dengue.
Orienta-se procurar o servigo de satde para
conducao adequada.

0 que é microcefalia?
De forma simples, o conceito de micro-

cefalia esta relacionado com uma medida
menor que a esperada para a idade gestacio-
nal da cabeca do feto ou do recém-nascido.

Quais sao as causas conhecidas de mi-
crocefalia?

Sabe-se que as microcefalias apresen-
tam varias causas. Podem ser decorrentes
de causas genéticas, radiagoes, uso de al-
cool, oxigenacao cerebral fetal insuficiente
e processos infecciosos durante a gravidez,
entre outras.

As evidéncias disponiveis até o momento
indicam fortemente que o virus Zika esta re-
lacionado a ocorréncia de microcefalias. No
entanto, ndo ha como afirmar que a presenga
do virus Zika durante a gravidez leve sempre
ao desenvolvimento de microcefalia no feto.

Como posso evitar ser infectada pelo vi-
rus Zika?
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Visto que o virus Zika chega ao organis-
mo humano por meio da picada do Aedes
aegypti, é possivel evitar a infecgao pelo virus
Zika, evitando a picada deste mosquito.

Gravida pode usar repelente?

Sim, a gravida pode usar alguns repelen-
tes nao naturais. Normalmente, esses produ-
tos trazem informagGes quanto ao uso por
gestantes em suas embalagens.

Para mulheres que planejam engravidar,
o0 que fazer?

Considerando relagéo entre a ocorréncia
de microcefalia e a infecgéo pelo virus Zika,
recomenda-se aos Servigos e profissionais
de saude que informem a todas as gestantes
e mulheres em idade fértil a respeito deste
risco.

Claro que a decisdo é do casal, mas a
equipe de sadde deve esclarecé-las do risco.



PARCERIAS PARA CRESCER

E CONQUISTAR 0 MERCADO.

A RECEITA DA CITYFARMA ESTA
NO QUE O VAREJO CHAMA DE

CONFIANG
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Ha 20 anos comegamos um sonho que virou
realidade. E em 2016 vamos comemorar o
crescimento do nosso trabalho com aqueles que
caminharam conosco, agregando valores,

parcerias e vontade de crescer juntos.
Vinte anos de CityFarma: essa vitoria & nossa.

W a
Mais Satide Para Vocé
www.cityfarma.com.br
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UMA REDE SEMPRE AO SEU LADO

INVISTA NA REDE REFERENCIA DO MERCADO FARMACEUTICO HA MAIS DE 30 ANOS, COM
MAIS DE 100 LOJAS E DUAS VEZES CHANCELADA COM O SELO DE EXCELENCIA EM FRANCHISING.

{haRF
EXCELENCIA EXCELENCIA

EM FRAN EMFRANCHISING

> >

Conte com a assessoria completa na

montagem da sua loja, total suporte

operacional e apoio mercadoldgico.
Mais informacgdes em:

+55 21 2220-0785 | maxcenter@maxcenter.com.br
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SEU INVESTIMENTO VALE MAIS

‘= Taxas de cartao de crédito diferenciadas.

‘= Forte negociacao.

‘. Prémios em campanhas de incentivo.
\~ Treinamentos.

\— Assisténcia juridica.

\ Parcerias com industrias.




