P . Mala Diretz
Diividas sobre o Cityfarma lanca Basica

0012525475/ A-DR/R

Farmacia Popular nova logomarca " Sincofarma-Rio
: Pé-g 7 «? correns

OUTUBRO 2016

SINGOFARMA-RIO

Av. Almirante Barrasa, 2 - 17° andar - Centro - Rio de Janeiro - RJ - CEP 20031-000 www.sincofarma-rj.org.br

EXxpo Pharma e, de novo

um grande SUCESSO!
el '* |



A saude do seu negocio comeca
com a saude da sua equipe

Evite problemas com o - Os associados do Sincofarma-Rio

Ministério do Trabalho : 1 tém a sua disposicao todos os

cumprindo as normas A exames obrigatorios com valores
regulamentadoras (NR7 e NR9). \ — diferenciados e de baixissimo custo.

PPRA e PCMSO & com o seu _ ASO (exames medicos)
Sindicato. Utilize este servico por apenas R$ 14,00 para
feito sob medida para sua loja. associados da entidade.

Se voceé nao é associado: Usufrua destes e muitos
ASSOCIE-SE JA! . outros servigos.

FICHA DE INSCRIGAQ

Razéo Social Matricula n°

Nome Fantasia

Atividade: [ Farmacia [ Drogaria [ Homeopética L1 Manip. (] Com. Farmac. ] Outros
Endereco Bairro

Municipio UF Cep Tel

Fax E-mail

CNPJ Insc. Estadual

Capital Social R$ Nome Contador
End. Escritorio Contabil

Tel Fax Empresa inscrita no SIMPLES? [JSim [IN&o
Sacios Componentes da Firma

Nome Estado Civil

Residéncia CEP

Nacionalidade Natural de Nascimento __ /  /
Identidade CPF

Sacio representante do Estabelecimento no Sindicato:

Rio de Janeiro, de de 2016




SAUDE

NAO TEM PRECO
Resultado da reuniao

entre ABCFarma e MS sobre o0
Programa Farmacia Popular do Brasil

No dia 6 de setembro, a ABCFarma levou ao Ministério da Satide uma série de
questionamentos sobre duvidas e problemas envolvendo o Programa Farmacia
Popular do Brasil. Da ocasido, 0s seguintes itens merecem destaque:

1) Descredenciamento de farmacias
— 0 descredenciamento s6 é efetuado por
ocasido de irregularidades. As mais comuns
S0 relacionadas a dispensagao dos medi-
camentos do programa com significativos
indicios de fraude, tais como: dispensacéo
com CPF de pessoa falecida; dispensagéao
com CPF de pessoa que nao possui a pa-
tologia indicada na receita, repetidas infra-
¢Oes as normas do programa no momento
da dispensacao, entre outros.

2) Suspensao temporaria do creden-
ciamento e renovagao em virtude da finali-
zagao do contrato com a Caixa Econdmica
Federal — O credenciamento e a renovagao
estdo suspensos, mas devem retornar em
breve. Nao ha previsdao sobre novos cre-
denciamentos. As renovagOes serao nor-
malizadas com o acerto dos contratos com
a Caixa Econémica Federal. Em virtude do
processo de contratagdo da CAIXA, as far-
macias credenciadas nao serdo penalizadas
por falta de atualizagéo do cadastro.

3) Demora na realizagdo de auditoria
pelo Denasus, bem como a sua padroniza-
¢ao — O DAF justificou a demora em razéao
da estrutura enxuta nos departamentos de

auditoria do Denasus. Como sugestao pro-
posta na reunido, o DAF estudard a possibi-
lidade de se restaurar a conexao ao progra-
ma caso a auditoria ndo seja realizada pelo
DENASUS em prazo de X meses (falou-se
em mais de 8§ meses).

4) Atraso nos pagamentos as farmacias
credenciadas - Os atrasos nos pagamentos
a algumas farmacias credenciadas em al-
gumas regides do pais ocorreram por falhas
no sistema de repasse do Tesouro Nacional.
Segundo o DAF, o Programa conta com pre-
visao orgamentaria e ndo ha riscos das far-
macias deixarem de receber. Os pagamen-
tos referentes a competéncia de junho/2016
serao normalizados em breve.

5) Adequagdo da publicidade do Pro-
grama — As farmacias credenciadas de-
verdo adequar a publicidade do Programa
apenas com a nova logomarca do Governo
Federal (alusiva ao slogan Brasil, ordem e
progresso). Essa informacéo serd publica-
da no site do Ministério da Saude e segun-
do o DAF sera flexivel, com a possibilidade
de nao conter prazo para seu cumprimento
(adequagdo com simples adesivo da logo-
marca).

Felipe Terrezo

Vamos falar
de sucesso

Néo ha outra palavra para descrever
um evento que reafirma seu retrospecto
em meio a uma crise politica e econémi-
ca em nivel nacional e consegue reunir
seu publico e expositores com exceléncia
para uma edicéo que eu diria, historica.

Digo isso porque, acompanho de
perto, a luta que se tem para “colocar
0 bloco na rua”. Organizar um evento
do porte da Expo Pharma é trabalhoso,
exige muita logistica, negociagao, idas e
vindas. Nao da para contar com a sorte,
mas sempre é preciso cruzar 0s dedos,
nao para que tudo dé certo, para isso
existe uma equipe que se esmera em
todos os detalhes da organizagao, mas
para que, na média, todos 0s expositores
conquistem suas metas e que o0 publico
deixe a feira satisfeito. Essa é a parte que
cabe a cada um e que foge das maos
dos organizadores. Cada um fazendo o
seu papel, de oferecer o melhor e, do
outro lado, aproveitar o que é oferecido.

Esse ano nao foi diferente, claro. A
feira aconteceu com uma logistica irre-
preensivel. O congresso trouxe temas
que fazem a diferenca para o dia a dia
do varejo. Os expositores levaram suas
condicoes especiais. E os visitantes
compareceram. Conta fechada e 100%
de aproveitamento.

Mas nos resta agora discutir 2017 e
desde ja. A Expo Pharma precisa recon-
quistar seu espago, seu posto como o
maior e melhor evento do varejo farma-
céutico. E cabe a todos nos contribuir-
mos para tal.
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TRANSFDRMAR VIDAS

"~ EANOSSA MAIOR
CONQUISTA NO ESPOURTE.

No Sesc esporte € mais do gue bem-estar e qualidade de
vida. E oportunidade de transformacéo pessodl,
desenvolvimento e integragdo social. E quanto mais cedo se
aprende isso, melhaor.

A partir dos quatro e ate 0s 17 anas de idade, nas unidades
Sesc em todo o estado criangas e jovens tém espago para
experimentar e se desenvolver em diversas modalidades,
obtendo ganhos fisicos e emaocionais.

Para os adultos, o Sesc oferece diversas modalidades
esportivas para todos 0s gostos e etapas da vida, alem de
ampla estrutura de recreagdo para movimentar tambem o
lazer em familia.



Ve praticar

esporte no Sesc

e se transformar

com a gente! www.sescrio.org.br

UNIDADES RIO DE JANEIRO > ARTE SESC RUA MARQUES DE ABRANTES, 99 - Tel.: (21) 3138-1582 | COPACABANA Rua Domingos Ferreira, 160 - Tel.: (21) 2547-0156 | TEATRO SESC GINASTICO Av. Graca Aranha, 187 -
Tel.: (21) 2279-4027 | ENGENHO DE DENTRO Av. Amaro Cavalcanti, 1661 - Tel.: (21) 3822-4830 | MADUREIRA Rua Ewbanck da Camara, 90 - Tel.: (21) 3350-8055 | 3350-8291 | RAMOS Rua Teixeira Franco, 38 -
Tel.: (21) 2290-4003 | SANTA LUZIA Rua Santa Luzia, 685 - Tel.: (21) 2279-4040 | TIJUCA Rua Bardo de Mesquita, 539 - Tel.: (21) 3238-2164

UNIDADES OUTROS MUNICIPIOS > BARRA MANSA Rua Tenente José Eduardo, 560 - Ano Bom - Tel.: (24) 3324-2807 / 3324-2630 | CAMPOS Rua Alberto Torres, 397 - Centro - Tel.: (22) 2725-1209 / 2725-1210
1 DUQUE DE CAXIAS Rua General Argolo, 47 - Jd. 25 de Agosto - Tel.: (21) 3659-8412 | NITERGI Rua Padre Anchieta, 56 - Centro - Tel.: (21) 2719-9119 | NOVA FRIBURGO Av. Presidente Costa e Silva, 231 - Duas Pedras -
Tel.: (22) 2543-5000 | NOVA IGUAGU Rua Dom Adriano Hipdlito, 10 - Moquetd - Tel.: (21) 2797-3001 | QUITANDINHA Av. Joaquim Rolla, 2 - Quitandinha - Tel.: (24) 2245-2020 | SA0 GONGALO Av. Presidente Kennedy, 755 -
Estrela do Norte - Tel.: (21) 2712-2342 | SA0 JOAO DE MERITI Av. Automével Clube, 66 - Centro - Tel.: (21) 2755-7070 | TERESOPOLIS Av. Delfim Moreira, 749 - Varzea - Tel.: (21) 2743-6959 / 2743-6939 | TRES RIOS
Rua Nelson Viana, 327 - Centro - Tel.: (24) 2252-6454

UNIDADES HOTELEIRAS > CENTRAL UNICA DE RESERVAS - TEL.: (21) 3816-6200 | HOTEL SESC COPACABANA Rua Domingos Ferreira, 160 | HOTEL SESC NOGUEIRA Estrada do Calembe, 2.000 | HOTEL SESC NOVA
FRIBURGO Av. Presidente Costa e Silva, 231 | HOTEL SESC TERESOPOLIS Av. Delfim Moreira, 749

BANCO RIO DE ALIMENTOS Rua Ewbanck da Camara, 90 - Tel.: (21) 2452-5937



MUITO PRAZER, SOMOS A NOVA CITYFARMA

Sim, esta nascendo uma nova Cityfarma. Mudamos

nossa logomarca, nossos uniformes, criamos novos layouts para

as lojas, mas, acima de tudo, estamos encarando esta fase com muito
respeito pelos ultimos 20 anos e por toda histéria que construimos.

Em breve todos conhecerao os detalhes desse projeto de reformulacao que,
além de ultrapassar fronteiras, nos confirmara como a melhor opg¢ao de

parceria e investimento no mercado farmacéutico.

. www.facebook.com/cityfarma20anos LJ www.instagram.com/cityfarma_oficial www.cityfarma.com.br
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Ao completar 20 anos de existéncia, a
Cityfarma fez muito mais que comemorar:
recriou-se. No dia 21 de setembro, a nova
logomarca, uniformes, fachadas e inte-
riores das lojas foram langados junto ao
mercado na Expo Pharma 2016, no Hotel
Windsor Barra, no Rio de Janeiro.

Além do estande, um auditorio foi
especialmente preparado para o0 langa-
mento. Na ocasiao, todos os convidados
e também os visitantes da Feira puderam
conhecer a reestruturagao pela qual a Ci-
tyfarma vem passando ha dois anos e que
culminou com as mudangas apresentadas.
Segundo José Corréa da Motta, presidente
da Rede, 0 momento néo poderia ser mais
significativo: “Estamos comemorando 20
anos de uma historia vitoriosa. Nascemos
para superar dificuldades surgidas em
1996 e que atingiram todo o segmento. Fo-
mos forjados em perseveranga, em uniao
e acreditando que juntos poderiamos ser
mais. Pois agora concluimos que é che-
gada a hora de buscar novos rumos, no-

vas fronteiras e, claro, modernidade. Mas,
acima de tudo, estamos muito orgulhosos,
pelo caminho percorrido até aqui, por to-
dos que participaram dele e também pelo
projeto que estamos implementando.”

Na Expo Pharma, o presidente e tam-
bém a vice, Marise Nascimento, explica-
ram todo o processo de transformacao
pelo qual a Cityfarma esta passando. Tam-
bém houve um desfile com os novos uni-
formes e um filme que mostrou as versoes
de fachadas e interiores das lojas, desen-
volvidas pela Santo Trago, representada
por Douglas Madureira. Na ocasido, Diego
Maia, presidente do CDPV, que vai operar
na area de treinamento, desenvolvendo a
plataforma para os cursos EAD para 0s as-
sociados e seus colaboradores, também
participou.

0 langamento aconteceu em clima de
emocao, euforia e festa, com direito a brin-
de. O estande da Cityfarma foi muito visi-
tado, principalmente por parceiros da Rede
que conferiram e aprovaram as novidades.

mercado

Associados e muitos convidados
prestigiaram o langamento

OUTUBRO 2016 - SINCOFARMA-RIO | 7
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0 presidente do Sistema Fecomércio, Orlando Diniz, na solenidade de abertura

Expo Pharma retoma
sua posi¢cao no setor

com novo formato e agrada em
cheio expositores e visitantes

Os dias 21 e 22 de setembro foram, no
minimo, marcantes para o varejo farma-
céutico. Neste breve periodo, 0 mercado
pode presenciar o retorno, com forga total,
de seu principal evento, a Expo Pharma,
que aconteceu no Hotel Windsor Barra, no
Rio de Janeiro.

Ao todo, 60 expositores posicionaram
seus estandes, muitos deles trazendo de-
zenas de parceiros, com seus produtos e
servigos, sempre com condigoes diferen-
ciadas para a feira. E o pablico nao decep-
cionou. Empresarios, gestores e farma-

8 | SINCOFARMA-RIO - OUTUBRO 2016

céuticos compareceram e aproveitaram o
momento.

Segundo Fatima Facuri, diretora da
Open Brasil Promogdo e Eventos e organi-
zadora da Expo Pharma, essa reedigéo foi
uma grata surpresa: “A Feira & um gran-
de empreendimento e temos um imen-
so carinho por ela. O segmento sempre
nos abriu muitas portas e é como uma
retribuicao fazer um evento a sua altura.
Aproveitamos 2015 para refazer o projeto
e relangar a Expo Pharma este ano e foi
com grande surpresa e alegria que vimos

nosso trabalho ser recompengado com
muito networking e negocios.”

0 presidente do Sincofarma-Rio, Feli-
pe Terrezo, um dos apoiadores do evento
desde sua primeira edigdo, também ficou
contente com o resultado. Segundo ele,
0 setor estd carente de encontros como
esse, tanto para a geragdo de negocios
como para o debate franco do proprio
mercado. Além disso, ele acredita que é
preciso retomar a Expo Pharma e fortale-
cer o varejo farmacéutico enquanto potén-
cia econdmica que representa para o Pais.
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Expositores aprovaram

0 Sistema Fecomércio levou para a
Expo Pharma orientagdes sobre seus pro-
dutos e servicos na Fecomercio RJ, no
SESC e no Senac, assim como um circu-
lo de palestras que foram ministradas no
proprio estande, incluindo temas como
“0 descarte seletivo de medicamentos”, 0
“Controle de estoque no varejo farmacéu-
tico” e “Perfumaria e dermocosméticos”.
Todas as turmas estiveram lotadas.

Na Emefarma Rio, que teve o estande
lotado de parceiros e também de visitan-
tes, o diretor Sérgio Sousa garante que o
novo formato agradou: “Retomamos o0s
negacios e a distribuicao da feira no centro
de convengoes do Windsor Barra deixou a
nds, expositores, e o publico, mais a von-
tade”. 0 mesmo destacou Rogério Macha-
do, consultor de vendas Rio, da Buzzato
Flexside, que superou as metas estabele-
cidas para o evento.

Paulo Roberto, da Global Rio, respon-
savel por levar a marca Vult Cosméticos
para a Expo Pharma, ressaltou que foi
uma oportunidade dnica para divulgacao
da empresa e dos produtos. Ele lembrou

que foi através de feiras que conquistou 0s
PDVs e que o relacionamento com 0s em-
presarios do varejo faz crescer as vendas.
A Martins, que esta voltando forte para
0 Rio de Janeiro, fez da feira um excelen-
te cartdo de visitas. Fernando Augusto,
responsavel pela participagdo da distri-
buidora, contou que prepararam uma acao
incisiva, que comegou uma semana antes
e que iria até uma semana apads o evento.
Outras empresas, como a Solugao
Kids, dirigida por Jorge Cunha, e a DH3, de
Denilson Lisboa, apresentaram suas mar-
cas ao mercado. A primeira voltada para a
linha cosmética infantil e a segunda, com
produtos hospitalares. Ambos empresa-
rios elogiaram o evento que, confirmaram,
atendeu plenamente ao seus objetivos.
Mauricio Soares, da Medlevensohn,
ressaltou 0s bons negdcios e a expecta-
tiva do pos-encontro, com 0S inlmeros
contatos realizados. A animagao tambem
contagiou Ricardo Aradjo, proprietario da
Distribuidora Superagao, que aproveitou a
Expo Pharma para o langamento de pro-
dutos, como a linha Natruiex, de protetor

Uma das
oficinas no
estande do |

Sistema
Fecomércio
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solar e 6leo de girassol.

A mineira Gama e a Fini exaltaram a
oportunidade de networking com o publi-
co profissional que visita a feira. Roberto
Fernandes, da Gama, que sorteou uma TV
40” e Vinicius Rocha, da Fini, que levou
para o estande sua linha de balas Natural
Sweets, garantiram a visibilidade de seus
produtos e Servigos.

“Sucesso total nos dois dias!”, foi ve-
emente o supervisor da Jomargil, Rafael
Batista. Segundo ele, a distribuidora supe-
rou suas metas de vendas e a feira ofere-
ceu uma estrutura acima das expectativas
para 0s expositores.

Na Servimed, o diretor comercial Ri-
cardo Ganacin disse que 0 objetivo foi di-
vulgar o Centro de Distribuicdo da empresa
no Rio e que foi muito boa a aproximagao
com os clientes futuros. Ja Vilkson Mau-
ricio, gerente de marketing da Comercial
Hillo, ficou satisfeito e espera encontrar
ainda mais expositores, principalmente
as industrias, na proxima edi¢do. Na Play-
vender, o gerente de categoria, Marcos
Valadao, reforgou o saldo positivo da Expo
Pharma. Segundo ele, todos os objetivos
em negocios e relacionamentos foram al-
cangados no evento.

Entre os expositores do varejo esta-
vam a Droga Raia/Drogasil, a DPSP e a Ci-
tyfarma, que aproveitou a feira para langar
sua nova logomarca. Também marcaram
presenca na area de exposicao a CSC Bra-
sil, Conquiste, Ascoferj, 12GO, Linx, DNA,
Fraldas Capricho e HMULTI.

10 | SINCOFARMA-RIO - OUTUBRO 2016

Estande Playvender

Congresso do Varejo Farmacéutico

Em um Brasil em transicao e com fu-
turo ainda incerto, a Expo Pharma trouxe
para a abertura e o encerramento do 12°
Congresso do Varejo Farmacéutico dois
dos principais jornalistas de politica e
economia do pais, Mirian Leitao e Merval
Pereira. Ambos tragaram suas percep-
¢oes sobre 0 momento e projetaram o
que esta por vir, dentro de suas analises
da conjuntura. A palestra de Mirian Leitao
foi uma das mais concorridas e ocorreu
em seguida a breve solenidade de aber-
tura, que contou com as presengas do
presidente do Sincofarma-Rio, Felipe
Terrezo; o presidente do Sistema Feco-
mércio, Orlando Diniz; o presidente da
Ascoferj, Luis Carlos Marins; o presiden-
te do CRF-RJ, Marcus Athila; o secreta-
rio estadual de Turismo, Nilo Sergio Felix;
0 vereador Eliseu Kessler; e 0 médico

Edimilson Migowiski.

Todos parabenizaram a organizadora
Fatima Facuri por seu empenho e exulta-
ram a importancia da Expo Pharma para
0 mercado farmacéutico, em niveis local
e nacional.

As palestras seguintes, duas falaram
das vacinas como um novo canal de
vendas e servigos para o varejo. O tema
foi defendido pelo infectologista e presi-
dente do Instituto Vital Brazil, Edimilson
Migowiski e pelo Dr. Bruno Leite Moreira,
vice-diretor do Instituto de Pediatria da
UFRJ e especialista em direito tributario,
que destacou 0s aspectos legais e técni-
cos da vacinagéo nas farmacias.

O relacionamento entre médico/far-
macéutico/farmacia foi destaque nas pa-
lestras do diretor da Sociedade Brasileira
de Medicina Farmacéutica, Dr. Marcelo

Estande Sincofarma-Rio



Lima, que falou sobre o uso racional da
terapia medicamentosa; nas oportunidades
de parcerias apresentadas pelo board da
Liga Internacional das Sociedades de Der-
matologia, Dr. Omar Lupi; e ainda na visao
2016-2021 exposta pelo diretor regional
para a América Latina e Europa do Instituto
Close-Up International, Paulo Paiva.

A uso da tecnologia como oportunida-
de de negdcio foi tratada pelo diretor de
marketing da Associagdo Brasileira das
Empresas de Software, Carlos Sacco; pelo
diretor executivo da Associagao Brasileira
dos Distribuidores de Tecnologia da Infor-
magdo, Mariano Gordinho; e o assessor
da Presidéncia da Associagao Brasileira
das Empresas de Tecnologia em Identifi-
cagao Digital, Luiz Guimaraes.

Ja o diretor comercial e de demanda
da Dermage Skincare, Marcelo Fernandes,
mostrou 0 bom prognastico para os dermo
e nutricosméticos e, numa segunda pa-
lestra, em conjunto com a nutricionista do
Fluminense, Renata Faro, apontou os bons
numeros dos produtos nutricionais e como
as farmacias podem lucrar com o nicho.

Condigdes
especiais
chamaram
atengdo

0 presidente do Sistemna Fecomércio,
Orlando Diniz, com o presidente
do Sincofarma-Rio

Felipe Terrezo é Gualter Libdrio,
diretor do Sincofarma-Rio

Expectativa
para 2017

A edicéo 2016 da Expo Pharma, que teve
0 patrocinio do Sistema Fecomércio, termi-
nou com grande comemoragao entre 0S par-
ticipantes. Todos se mostraram animados
com a retomada e com a possibilidade de
participarem da proxima, ja marcada para o
periodo de 16 a 18 de agosto.

Felipe Terrezo e
Fatima Facuri,
organizadora
do evento

Auditorio
lotado no 12°
Congresso
do Varejo
Farmacéutico
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UMA REDE SEMPRE AO SEU LADO

INVISTA NA REDE REFERENCIA DO MERCADO FARMACEUTICO HA MAIS DE 30 ANOS, COM
MAIS DE 100 LOJAS E DUAS VEZES CHANCELADA COM O SELO DE EXCELENCIA EM FRANCHISING.

£
=
g

T o SEU INVESTIMENTO VALE MAIS
E}(CELEHE‘{‘Iﬂ EXCELENCIA

EM FRAN EMFRANCHISING

,.,, r ‘= Taxas de cartao de crédito diferenciadas.

\_ Forte negociacio.

. L= i i :
Conte com a assessoria completa na Prémios em campanhas de incentivo
montagem da sua loja, total suporte \_. Treinamentos.

operacional e apoio mercadoldgico.

Mais informacgoes em:
+55 21 2220-0785 | maxcenter@maxcenter.com.br \— Parcerias com industrias.

\— Assisténcia juridica.



