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A EXPANSAO CITYFARMA QUER CONHECER VOCE!

Venha para a Cityfarma e
ganhe uma rede de vantagens:

e Suporte comercial, compras centralizadas,
merchandising e trade, para incremento dos
resultados das lojas.

e Parceria com os maiores laboratérios e

distribuidoras, nacionais e regionais.

e C(Cartdo Fidelidade com politica ~ @
Cartdo de
Descontos

comercial e gerenciamento
estratégico de descontos.

e (Cadastramento nos principais
programas oferecidos pelas industrias,
(PBMs e Ols).

e Plataforma de Ensino a Distancia (EAD).

e Suporte técnico nas areas de legislacao
legislacao, juridico, comercial e
financeiro.

e Agentes de performance para
acompanhamento e suporte ao
lojista, presencial e remoto.

Junte-se a nos!

Cityfarma: um novo momento, uma nova historia.

\ 21 2501-6767

www.cityfarma.com.br

K3 /afarmaciadasuacidade a r m a

/@Cityfarma oficial A farmacia da sua cidade

contato@grupoletra.com.br
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EDITORIAL

Estd em vigor nova

Felipe Terrezo

NA GRISE,
0 SUGESSO

Os trés dias de Expo Pharma
comprovaram que € possivel con-
tribuir para o setor, mesmo em
meio ao caos econémico que 0
Pais enfrenta. O evento foi, sabia-
mente, reformulado para o formato
“feirdo de neg6cios” o que propor-
cionou parafarmacias e drogarias,
detodos os tamanhos, integrantes
de redes ou nao, buscar pregos di-
ferenciados, s6 oferecidos por in-
dustrias e distribuidoras durante
0 encontro.

Esse foi mais um passo rumo
a um futuro melhor que todos de-
sejamos. Quem compareceu, pode
aproveitar tudo o que foi progra-
mado com esmero pelos organi-
zadores e também pelos exposito-
res. Quem compareceu, mais que
prestigiar a Expo Pharma, mostrou
que a integracdo de varejo, ataca-
do e industria é possivel e impor-
tante.

Nos, enquanto sindicato repre-
sentativo do segmento, estamos
satisfeitos com a adesao e na ex-
pectativa de que ela cresca, fazen-
do o mercado farma retomar sua
estabilidade. Parabéns a todos os
envolvidos.

regra sohre receitas

de buprenorfing

A RDC n° 169/2017, publicada
no Diario Oficial da Unido de 17 de
agosto de 2017, alterou o tipo de
receitamédicaexigidaparaacom-
pra de medicamentos contendo a
substancia buprenorfina na forma
farmacéutica adesivos transdér-
micos em matriz polimérica ade-
siva, ou seja, sem reservatorio de
substancia ativa.

Com a publicagao da norma,
estes medicamentos passaram a
ser sujeitos a prescrigao em RE-
CEITA DE CONTROLE ESPECIAL
em 2 (duas) vias e ndo mais a pres-
cricdo em Notificacdo de Receita
“A” (amarela).

A norma flexibilizou o tipo de
receituario, tendo em vista as ca-
racteristicas farmacologicas e da
tecnologiafarmacéuticado produ-
to, além dos dados de monitora-
mento da seguranga de uso des-
te tipo de medicamento no Brasil.
As vendas de medicamentos con-
tendo buprenorfina na forma de
adesivos continuardo a ser re-
gistradas no sistema eletronico
de controle de medicamentos da
Anvisa, Sistema Nacional de Ge-
renciamento de Produtos Contro-

lados (SNGPC), o que permitird o
acompanhamento dessanova me-
dida.

A alteracdo de receitudrio en-
trou em vigor no dia 16 de setem-
bro de 2017. Assim, a partir desta
data, os medicamentos somente
podem ser prescritos mediante a
Receita de controle especial em
2 vias.

As Notificagbes de Receita
“A” que foram emitidas para es-
ses medicamentos até o dia 16 de
setembro poderdo ser aceitas na
dispensacdo, desde que estejam
dentro do periodo de validade de
30 (trinta) dias.
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Servigos farmaceuticos terao

classificagao na CNAE

Reivindicagéo antiga do setor, a Co-
missdo Nacional de Classificagao (Con-
cla), do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), aprovou a inclu-
sao do consultdrio farmacéutico e dos
servicos prestados por farmacéuticos
na Classificagao Nacional de Atividades
Econdmicas (CNAE). Isso significa que,
apartirde agora, ja sera possivel incluir
0 nimero de registro da atividade eco-
noémica no contrato social das empre-
sas. A alteragao foi pleiteada no IBGE.

0 namero da CNAE, tanto para con-
sultorios farmacéuticos quanto para
servigos prestados por farmacéuticos
clinicos, é 8650-0/99. Provisoriamen-
te, esta sendo utilizado o codigo das
“atividades da darea de saude nao es-
pecificadas anteriormente”. Essa foi a
opgao encontrada em fungao da ausén-
cia, na atual classificagéo, de um codi-
go especifico. A partir de orientagses
repassadas pela Concla/IBGE, o CFF ja
estatomando as providéncias com vis-
tas acriagdo de uma subclasse propria,
0 que podera se consumar em janeiro
de 2018.

0 QUE £ £ PARA QUE SERVE?
A CNAE (Classificagao Nacional de

Atividades Econémicas) representaaor-
ganizagao através de cadigos, das en-
tidades produtoras de bens e servigos
ematuacdo no Brasil. Esses c0digos sao
organizados através de classes e sub-
classes.

Essa classificacéo é regulada pelo
IBGE, principal provedor de dados e in-
formagoes do nosso pais. Entdo, a CNAE
cumpre afungao de categorizar e classi-
ficar as atividades econémicas em exer-
cicio.

A CNAE PARA 0 GOVERND

E usada com a finalidade de padroni-
zar 0s codigos de identificagéo das ati-
vidades econdmicas do pais nos cadas-
tros e registros do governo, em especial
na darea tributaria, contribuindo para a
melhoria da qualidade dos sistemas de
informagao que ddo suporte as decisdes
eac0es do Estado, possibilitando, ainda,
a maior articulagdo entre as esferas do
poder pablico.

A CNAE PARA AS EMPRESAS

Ao realizar o cadastro de uma em-
presajunto a Receita Federal para obter
um CNPJ, a empresa deve informar um
Codigo de Natureza Juridica, Atividade

Econdmica Principal e Atividades Eco-
ndémicas Secundarias. Os dltimos dois
itens se referem as atividades classifi-
cadas pela CNAE.

A classificagao da sua empresa tem
relevancia para o enquadramento junto
ao fisco.

A CNAEE A BASE DE DADDS

Sao infinitas as possibilidades de
uso de uma base de dados para rea-
lizar negocios com outras empresas,
desde ofertar produtos, emitir notas fis-
cais até realizar prospeccao de clientes.
Como dissemos no item anterior, vocé
terd informag0es mais ricas ao obter
a CNAE das empresas de sua base de
dados.

ORGANIZAGAD

A CNAE ¢é estruturada por classes
(CNAE, CNAE 1.0, CNAE 2.0 — Classes,
CNAE 2.0 Res 02/2010), que sao seg-
mentadas em segoes alfabéticas e em
divisées numéricas. Dentro dessa es-
trutura, as atividades econdmicas sao
organizadas nesta sequéncia: Segao —
Divisdo — Grupo — Classe — Subclasse.

(FONTE: BLOG EMPRESGMETRO)

MANUTENCAO PREDIAL
PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS

- OBRA CIVIL COMPLETA ‘-MUDANGA CORPORATIVA
-INFRAESTRUTURA ELETRICA E HIDRAULICA

® @ &®

PRECOS ESPECIAIS PARA FARMACIAS

XKVECTO

Solucgoes Corporativas

www.vectoconstrutora.com.br

€ Tel: 55 21 2586 6385
™M vecto@vectoconstrutora.com.br

Q

Praia de Botafogo 501 / Bloco Il sala
201 Botafogo RJ Cep 22250-040
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Em nova fase, Gityfarma aprimora treinamento

apostando na exceléncia

Com mais de 20 anos de existéncia, a
Cityfarma, desde 2010, vemapostando no
treinamento como caminho para atingir a
exceléncia no atendimento. Isso inclui um
trabalho direcionado aos colaboradores,
mas também aos empresarios que com-
poem a Rede. A gerente de Treinamento,
Gisa Costa, percorreu todo esse caminho.

Hd quanto tempo a Cityfarma viu a
importéncia do treinamento para
empresarios e seus funciondrios?
Gomo o processo foi iniciado?

No ano de 2010, a Rede percebeu a
necessidade de disponibilizar para seus
associados, e respectivas equipes, ensi-
no continuado de qualidade. Como con-
sequéncia, foi inaugurado o Centro de
Treinamento, que ja ultrapassou 7.000
participagbes em cursos, palestras e
workshops . A Cityfarma entende que o0s
treinamentos sao essenciais paraaforma-
¢ao e desenvolvimento de proprietarios,
gestores e colaboradores. Estamos sem-
pre em busca de aprimoramento, seja nos
contetidos oferecidos ou no formato em
que sdo disponibilizados.

Gomo foi estruturado e como funcionava
0 GI6?

No inicio eram oferecidos somen-
te treinamentos presenciais, na Sede da
Rede e em algumas regides, atendendo
a lojistas mais distantes. Hoje, temos o
CFDC - Centro de Formacao e Desenvol-
vimento Cityfarma que disponibiliza cur-
So0s, palestras e workshops presenciais,
além de treinamentos online, atendendo a
lojistas de todas as regides. Sao trabalha-
das questdes no ambito técnico, compor-
tamental e gerencial.

Nossa plataforma EAD, iniciada no fi-
nal do ano passado, comegou com intuito
de atender as lojas mais distantes da Sede.
Para 2018, a missao € alcancar todos 0s
mais de 1000 colaboradores da Rede.

0 indice de participagao antes da
implantagan da nova fase [EAD) era
satisfatdrio?

Seja de forma presencial ou através do
EAD, ainda precisamos trabalhar muito a
conscientizacao de proprietarios e colabo-
radores no sentido de mostrar os ganhos
no dia a dia com uma equipe bem-treina-
da e uma gestao mais assertiva. Por isso,
acreditamos que sempre é possivel, e ne-
cessario, aumentar os indices de partici-
pacao, tanto nos treinamentos presencias
quanto nos do EAD.

Haje a rede utiliza sd o EAD ou continua
com o trabalho presencial?

Continuamos com 0s treinamentos
presenciais. Eles sdo de suma importan-
cial Como exemplos, 0s cursos ofereci-
dos pelas industrias e os nove modulos do
PDPE —Programa de Desenvolvimento de
Pessoas Estratégicas, voltados para pro-
prietarios e gestores. Este programa, além
de discutirferramentas de gestao, possibi-
lita a interagao entre lojistas e o comparti-
Ihamento de melhores praticas. Os assun-
tos sdo abordados e trabalhados usando
exemplos da realidade das farmacias.

Gomo foi estruturado o FAD?

Nesta primeira fase, temos 21 video-
aulas voltadas para atendimento, técnicas
de vendas e modulos direcionados para
balconistas e farmacéuticos, como por

exemplo, diabetes, hipertensao e contra-
ceptivos, entre outros.

(ue tipo de cursos sao ministrados e hd
parcerias?

Sempre tivemos a parceria das indus-
tria para treinamentos presenciais, sejam
voltados para medicamentos ou perfuma-
ria, como cursos de dermocosméticos,
cabelos, maquiagem, etc. Consideramos
estas parcerias essenciais pois, sao elas
que passaminformagoes relevantes sobre
0s produtos que estdo no PDV, capacitan-
do os colaboradores a interagir de forma
mais segura com os clientes. Nos treina-
mentos EAD, nosso projeto é utilizar tam-
bém a plataforma online para divulgagao
de conteudo de parceiros, 0 que é positivo
para todas as partes. E 0 melhor de tudo,
o cliente final ganha com maior qualidade
nos atendimentos e servigos prestados.

Qual o retorno dado pelos associados
quando fazem oS cursos e com relagao as
equipes?

Os proprietarios, que participam ati-
vamente dos treinamentos oferecidos e
enviam com frequéncia seus colaborado-
res, dao um retorno muito positivo. Seja
quanto ao melhor desempenho no PDV e
a equipes mais motivadas, quanto a ges-
tores mais atentos a utilizagao das ferra-
mentas de gestao.

Considera esse trabalho um diferencial
de servigo prestado pela Rede hoje?

Com certeza. Grandes empresas e
empreendedores de sucesso sabem que
nao ha outro caminho para a superagao
das expectativas de seus clientes. Poten-
cializartalentos, gerir equipes de formaas-
sertiva, entender o perfil de seus clientes
e destacar-se em seu negdcio sao tarefas
dificeis, mas possiveis quando se busca
alcangar a exceléncia atraves de treina-
mentos técnicos, comportamentais e ge-
renciais.
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MOVIDOS PELA
FORCA TRANSFORMADORA
DO ESPUORTE.

Os times de valei do Sesc RJ entram em quadra pela Superliga.




Para inspirar nossos milhares de alunos e promover a qualidade de vida e a
saude por meio da pratica de atividades fisicas, o Programa Sesc Esporte
incentiva atletas de alto rendimento.

A partir de outubro, os times de volei do Sese RJ disputam a Superliga comandados
pelos técnicos Giovane Gavio [time masculino] e Bernardinho [time feminino).

CONVOCAMOS VOCE PARA TORCER COM A GENTE
E CONHECER 0 PROGRAMA SESC ESPORTE.

Sistema

PROGRAMA
SESCESPORTE ~ “FecomérdoRJ = SOSC

Sesc | Senac



UAREJO APROVEITOU O MODELD FEIRAD PARA REALIZAR NEGACIDS

Expo Pharma aposta em novo formato

Trés dias de excelentes negacios fizeram o
sucesso da Expo Pharma 2017, que aconteceu

Expositores levaram langamentos e prom

no Riocentro, Rio de Janeiro, de 12 a 14 de se-
tembro. Inimeras empresas, representantes da
industria, atacado, varejo e prestadores de ser-
vigos estiveram presentes com estandes, assim
como o Sistema Fecomeércio - Sesc - Senac, que
ofereceuumaprogramacao variada de palestras
no seu espago, bastante concorrido.

0 presidente do Sincofarma-Rio, Felipe Ter-
rezo, concordou no acerto da escolha por um
novo modelo: “O evento atendeu seus objetivos
e o formato ‘feirdo’ foi ideal para a realizagao de
negocios. Quvimos muitos elogios dos exposi-
tores e 0 varejo cumpriu seu papel, comparecen-
do e, assim, fortalecendo o0 mercado e o setor.
Mas poderia ter sido ainda melhor, ja que condi-
¢Oes imperdiveis foram oferecidas para os em-
presarios presentes. Estao todos de parabéns:
organizadores, expositores e publico.”

Segundo Fatima Facuri, diretora da Open
Brasil, organizadora do evento, a edigao foi uma
grata surpresa: “Sabiamos que 0 momento eco-
némico era dificil, mas, como sempre, acredi-
tamos na forga do setor farma. Apostamos no
modelo ‘feirdo de negocios’ e pela repercussao
junto aos expositores e publico, acertamos em
cheio. SO tenho a agradecer a todos que contri-
buiram para essa conquista.”

Para o socio-diretor da Nextfarma, Giovani Mendes, o evento foi mui-
to bom. A empresa decidiu lancar seu produto no canal farma em de-
trimento de um evento tecnologico e o resultado foi considerado uma
maravilha. “Prospectamos para diversos estados: Sao Paulo, Santa Ca-
tarina, Ceara, Manaus, Maceid, Curitiba e no Rio, Zona Oeste e Baixada.
Nosso produto, o App Nextfarma tem muitos diferenciais, como busca
de medicamentos, agenda para alertar o cliente quando esta acabando o
remédio e outros, agora so faltaaadesao das farmacias”, explicou Giovani.

A RioMarcas, segundo seu diretor comercial, Raimundo Barros, se
prop0s a dar visibilidade a sua marca, mostrar seu portfolio e fazer re-
lacionamentos e negocios. “Gostamos de nossa participagao. Todos 0s
objetivos foram alcangados e pudemos mostrar que hoje atuamos com 19

FRANGISGO JANUSRID, DROGARIA PONTO SAUDE; FELIPE TERRELD
E ODILON ALVES, FRAME METALGRGICA
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PALESTRA OFERECIDN NO ESTANDE DO SISTEMA FECOMEREID - SESC - SENAC

B surpreende visitantes

0G0eS BSpeciais

RAIMUNDO BARRDS, RIOMARCAS, E FELIPE TERREZ0

industrias de medicamentos e 14 de cor-
relatos”, reiterou. A prospecgao também
foi a via escolhida pela Drogarias Carioca
em sua participagéo nafeira. Daniel Paes,
diretor da rede, vislumbra novos clientes
e destaca a exposicgéo e divulgagéo da
marca, além dos elogios recebidos.

“A Expo Pharma foi uma 6tima opor-
tunidade para fazer negocios e promover
muito relacionamento, estar cara a cara
com os clientes e mostrar a qualidade de
nossos produtos”, apontou Freitas, ge-
rente de vendas da ADV. Vanessa Lollato,

!ﬁ i

GUALTER LIBORID, DROGARIA CONGEITD; LUIS [}IlHlI]S MﬂHINS ASCOFERY; ﬂ]TIMIl FAGURI, OPEN BHHSI[

DANIEL PAES, CARIOCA; FELIPE TERREZO £ REGIMAR ALONSO, CARIOCA

coordenadora de marcas da Stevia Soul,
concorda que a feira é referéncia para o
canal farma e que foi importante a parti-
cipacao da empresa, para estreitar o re-
lacionamento com o cliente, consequen-
te disseminagdo dos produtos e contato
para negaocios.

Outra expositora do varejo foi a City-
farma. Segundo Marise Nascimento, vi-
ce-presidente da Rede, o evento foi bom
para prospec¢ao, um dos principais obje-
tivos, além de dar visibilidade para a nova
marca. “A Expo Pharma foi bastante fru-

tifera para novos negocios e também um
termOmetro para o nosso produto. Perce-
bemos que as pessoas gostavam da nos-
sa proposta de servigos e ferramentas,
que temos um pacote que vai ao encon-
tro dos anseios dos futuros empresarios
e 0S que ja estao no mercado. Estamos
em expansao esse ano para as cidades
de Volta Redonda, Angra dos Reis, Vas-
souras e regiao, com o perfil de licencia-
mento de marca”, concluiu Marise.

A FluxAir langou seu dilatador nasal
ha apenas dois meses €, de acordo com



FELIPE TERREZO [JI]S[ CORRER DA MOTTA, I}ITYfﬂHMﬂ

Leonardo Straliotto, diretor geral da em-
presa, fez muitos contatos com distribui-
dores do Rio de Janeiro, 0 que é muito
importante para venda no produto. “Fo-
mos muito elogiados pelo produto, alguns
atétestaram e nostrouxeram umfeedback
muito positivo”, declarou animado. Clien-
tes de potencial também visitaram o es-
tande da LedStar. Caroline Bolibio, ana-
lista de marketing, acredita que vao gerar
bons resultados e que a participagao na
feirafoi boatambém para relacionamento,
pois querem atender de perto o canal far-
ma. E avisou: “‘Jasomos lideres emvendas
em diversos segmentos e queremos isso
também junto a farméacias e drogarias”.
Na Comercial Hillo, Bruno Santana,
diretor da distribuidora SuperAcao, disse
que esse novo formato, de Feirdo de Ne-
gocios, foi muito bem aceito. Eles leva-
ram para a Expo Pharma 15 indistrias.
“Alavancamos as vendas, com certeza, e
acredito que depois de fazer o fechamen-
to da participac@o no evento, tenhamos
batido nossa meta em vendas”, arrema-
tou. Odilon Alves Neto, diretor da Frame
Metallrgica, disse que a participagao no
evento foi excelente, uma 6tima oportuni-
dade de rever clientes antigos, ja que es-
tao ha 40 anos no mercado. “Estou muito
satisfeito, fiz relacionamentos e recebe-

GUALTER LIBORID, FELIPE TERREZ0 E MIGHAEL MANDRRIND,
GONCEITO
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mos pedidos de orgamentos para futuros
negocios”, completou Odilon.

Ronaldo Machado, diretor comercial
da Playvender, elogiou a organizacao do
gvento e sua boa localizagao e acrescen-
tou: “Fizemos negdcios bons e trouxemos
produtos com pregos diferenciados, so-
mente para o evento, corroborando com
o Feirao de Negécios”. Na Jomargil, Alva-
ro Pinho, gerente comercial e Jodo Mou-
ra, diretor, levaram 10 industrias para Expo
Pharma, entre elas: EMS, Neoquimica e
Legrand. Jodo Moura garante que foi a
melhor participagdo da Jomargil na Expo
Pharma, foi surpreendente: “Trouxemos
precos especiais e batemos nossas me-
tas ja no primeiro dia. Fizemos excelentes
negocios, além disso, distribuimos brin-
des especiais para 0s nosso clientes”.

Também estreante e ligada ao setor de
servigos etecnologia, aRemedin, langou o
aplicativo de mesmo nome, que viabiliza a
compra de medicamentos pelo celular. A
plataforma, sem custos para 0s usuarios,
foi apresentada pelo gerente comercial
Fernando Rodrigues e a gestora de finan-
cas, Claudia Amaral. O produto pretende
facilitaraconstante buscapelo melhorpre-
¢o deumremédio de maneirarapida e facil,
onde 0 medicamento podera ser compra-
do diretamente no app. A P&G apresentou
ao varejo sua novafralda Pampers Confort
Sec Pants, de vestir; alinha Pantene Hidra-
tagéo com nova embalagem; e a linha Old
Spice — Cabra Macho, spray e roll-on. Lu-
ciana Neves, gerente comercial do Canal
Farma RJ e ES garantiu combos diferen-

feirgo de Negdcios

Expositores presentes: ABCFARMA,
Apolo, Beautycolor, Brasterapica, Capi-
cilin, Rede Carioca, Grupo Cimed, Rede
Cityfarma, Comercial Hillo, Cota Cosmé-
ticos, Cremer, Descarpack, Embelleze,
Farmax, Flora, FluxAir, Grupo Frame, Geo-
lab, Germed, G.Tech, Hillo, Jomargil, Kane-
chon, Labvix, Ledstar, Legrand, Marcia
Cosmeéticos, Merck, Mercur, Mondelez In-
ternacional, Multilab, Muriel Cosméticos,
Musa, Nati, Natulab, Neoquimica Genéri-
cos, Neoquimica Smart, Nextfarma, Nova

ciados e negocios excelentes.

FELIPE TERREZO COM MﬂllH[l lll[}Il] LOPES E ANDERSON
TAVARES (JONIOR], DR VIVA BEM

CLAUDIO CAMPOS, MARCOS VINICIUS, FELIPE T[HH[Zli Sﬂ.\iﬁ
CAMPOS £ RONALDO MACHADO, NA PLAYVENDER

FELIPE TERREZ0 ENTRE JOAD MOURR E ALVARD PINHO,
DA JOMARGIL

Quimica, P &G, Playvender, Petita, Reme-
din, RioMarcas, Salonline, Sandoz, San-
ther, SCA, Skafe, Skala, Solar Gold, Teuto,
Unilever, Vogha e Zydus.

A Expo Pharma 2017 teve o patroci-
nio da Fecomércio-RJ, Sesc e Senac, e 0
apoio do Governo do Estado do Rio, Pre-
feitura do Rio de Janeiro, ABEOC Brasil,
RCVB, ABCFARMA, Sincofarma-Rio, As-
coferj, Anflucof, Febrafar, CRF-RJ, CRF
-RS, CFF, Progenéricos, Abimip e Sinco-
farma Niteroi e Sdo Gongalo.
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PARCERIA CULTURAL

Visite a Terra do Nunca em nossa parceria cultural

Neste més de outubro, duas oportunidades para assistir o musical Peter Pan com pregos que cabem no bolso. O convénio
cultural oferece descontos em torno de 50% nos ingressos, mediante apresentacao, na bilheteria, do dltimo boleto bancario

da mensalidade com o Sindicato quitado.

A promocgao é valida para o associado e um acompanhante. Aproveite!

Inspirado no conto do escocés J.M.
Barrie, 0 musical conta a histéria de um
MEeNino que Se recusa a crescer e vive
em aventuras junto com sua amiga Si-
ninho na fantastica e magica Terra do
Nunca. Peter e a pequena fada Sininho,
ensinam os irmaos Wendy e Jodo a voa-
remetodos seguemparaa Terrado Nun-
ca. La eles também conhecem o temido
capitdo Gancho que jurou se vingar de
Peter Pan e seus amigos. Capitdo Gan-
cho, em uma luta com Peter, acaba ten-
do suamao engolida porum crocodilo, 0
que fazterainda mais raiva dele. Parase
distanciar das montagens ja realizadas,
0 autor desta nova adaptagao, preferiu
trabalhar com reflexdes para os adultos
que passam a se colocar em duvida se 0
Peter Pan deve ou nao crescer, fazendo
um paralelo com a vida de seus filhos e
até mesmo as suas enquanto criangas.

<. 20 Wl o~ W@ seile

NO TEATRO DA ARTES, NO SHOPPING DA
GAVER, 0 ESPETACULO VAT ATE 0 DIA 29 DE
OUTUBRO, TODOS 05 SABADOS E DOMINGOS
AS 17H. 0 VALOR DO INGRESSO SAI POR
R$35,00 (0 VALOR ORIGINAL £ R$70,00).

END TEATRO POPULAR DO RID DAS OSTRAS,
0 ESPETAGULO TERA UNICA APRESENTAGAD
DIA 13 DE OUTUBRAO, AS 16H. 0 VALOR DO
INGRESSD SERA R$15,00 (D VALOR DRIGINAL
£ R§40,00).

ey, el
ASSEssan TRIEUT,&RIA * LEGALIIAQEIEE DE EHPRESAS * DECURE
AUDITORIA '
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"1 3437-52154

a 21 3268-0899




novagdrede

Drogarms

Venha para a Nova Rede Drogarias!

Investimos em estruturacao, divulgacao e qualificacao
e disponibilizamos para nossos licenciados os seguintes facilitadores:

Programa de descontos com Cartao Fidelidade

Negociagoes comerciais com os maiores fabricantes, fornecedores e laboratérios
Melhores taxas e custos com as operadoras de cartdes de crédito e sistemas de gestao
Encarte mensal

Comunicacao visual padronizada

Planejamento individualizado de Marketing

Disponibilizacao de ferramentas operacionais de gestao
Estudo e acompanhamento de indicadores

Revista customizada personalizada

AcoOes e eventos promocionais

Assisténcia contabil, juridica e farmacéutica

Linha de produtos de marca propria

Pagina virtual exclusiva

Divulgacao em midias sociais

Ferramentas de gestao desenvolvidas pela Febrafar
(a maior Federacao de farmacias independentes do Brasil)

E muito mais!

Tudo o que vocé precisa para aumentar a rentabilidade
do seu negocio.

Nova Rede Drogarias. Vivendo o agora, construindo o futuro.

Auv. Pastor Martin Luther King Jr., 126 - Del Castilho - Nova América Offices - T. 2.000 - SI. 519
www.novarededrogarias.com.br comercial@novarededrogarias.com.br (21) 99144-4186
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fles estao comprando.
f vocé, esta vendendo?

0 homem brasileiro esta a cada dia
mais vaidoso: fato! Segundo levanta-
mento do SPC Brasil, 61,9% dos ho-
mens brasileiros acreditam que cuidar
da beleza é uma necessidade e ndo um
luxo. E eles ndo andam gastando pouco
com isso. Mas e vocé? Esta prepara-
do para vender? Se mulheres e crian-
¢as ainda sdo o foco de sua loja, ndo
ha erro nisso. O problema esta em nao
abrir os olhos para esse consumidor de
HPC que cresce a passos largos e pro-
mete que veio pra ficar.

Esse novo cliente consome muito
além de ldminas de barbear e deso-
dorantes. Por isso, é importante estar
atento ao que os fornecedores ofere-
cemeomercadolancaincessantemen-
te. A industria de cosméticos devera
gastar R$ 20,8 bilhdes com o nicho,
neste ano. Um total de 6,6% maior do
que o do ano passado. Na lista, cre-
mes faciais multifuncionais, hidratan-
tes, produtos para os cabelos, nada a
dever para o segmento feminino.

A expansao do mercado de produ-
tos de beleza para homens nos Gltimos
cinco anos impressiona - de R$ 10,1 bi-
lhdes, em 2011, para R$ 19,6 bilhdes,
no ano passado, segundo a consulto-
ria Euromonitor. E ndo adianta pensar
que na falta de produtos especificos,

eles comprardo similares femininos.
As pesquisas comprovam que 0 pu-
blico masculino prefere 0s produtos
multifuncionais (contra rugas, hidra-
tante, protetor solar e iluminador, por
exemplo), pois gasta menos tempo que
elas nos cuidados: 28 contra 42 minu-
tos dispensados ao espelho. E o foco
esta, principalmente, nafaixa etaria en-
tre 18 e 34 anos.

SETOR

VENDO
FARMACIA

COM 44 ANOS
NO LOCAL.
ROCHA MIRANDA -
SEM PASSIVO.

CONTATO SR. JOAO

TEL.: 9.8581-4841/
2471-2685

Dicas de cuidados para orientar os clientes

BARBA: Para quem nao deseja cul-
tivar a barba, esta deve ser feita diaria-
mente com laminas de barbear novas
e limpas, e cremes para barbear para
suavizar 0 impacto das laminas sobre
a pele. Apos o barbear deve ser usado
um bom balm pds-barba para refrescar
e acalmar a pele, prevenindo também
pelos encravados.

GABELD: Se o cabelo € oleoso, deve
ser lavado todos os dias com um xam-
pu para o tipo especifico de cabelo. Se
0 seu problema for a caspa, oferega um
bomxampu anti-caspaparacombatero
problema. Em qualquer caso, o ideal é
que 0s cabelos estejam sempre limpos
e com o corte em dia.

PELE: A pele do corpo pode ser hidra-
tada com um hidratante comum para o
corpo e ser usado ap6s o banho. A pele
do rosto ja requer cuidados diferentes
para tipos especificos. Uma pele ole-
o0sa requer cuidados especiais e pode
receber maiores tratamentos. A esfolia-
¢ao pode ser feita duas vezes por sema-
na. Todos os dias a pele deve ser lava-
da com sabonetes especificos para pele
oleosa. A limpeza de pele deve ser feita
com maior periodicidade. A limpeza di-
aria é fundamental nesses casos. Se a
pele do rosto for seca, um bom hidra-
tante facial pode controlar o problema.
A limpeza também deve ser feita diaria-
mente com sabonetes hidratantes.

NAO CONTRATE SEGURO ANTES DE NOS CONSULTAR!

Aluamos em todos os ramos de seguros e temos d
soucto ided para vocé efou sua empresa

PLANOS DE SAUDE %* ODONTOLOGICO % VIDA E PREVIDENCIA
SEGUROS DE UTOMOVEIS * RESIDENCIAL *EMPRESARIAL

(21 3085-0796
(@) 3085-0797

daseguros.combr

Tambémn fornecemos beneficios pelos menores
custos do mercado!

VALES ALIMENTACAO * REFEICAO * COMBUSTIVEL %
CULTURA
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Vem ai mais um Prémio Destaque Ascofer)

0 Prémio Destaque Ascoferj, pro-
movido pela Associagdo do Comércio
Farmacéutico do Estado do Rio de Ja-
neiro, esta agora na reta final para es-
colha de apenas uma empresa das trés
indicadas em cada categoria. Ao todo,
26 empresas do setor farmacéutico,
entre industrias e distribuidoras estéo
concorrendo. Aché, Emefarma, L'Oréal,
Neo Quimica, Rio Drog’s, Sanofi e San-
ta Cruz foram indicadas mais de uma
Vez, ou Seja, sao candidatas a Destaque
em mais de uma categoria, com gran-
des chances de levar o Troféu Destaque
para casa.

A cerimonia de premiagado aconte-
ce no dia 23 de novembro de 2017, no
Windsor Barra Hotel. A primeira edigao
do Prémio Destaque Ascoferj ocorreu
em 1999. Desde entéo, foram 12 edi-
¢oes reconhecendo e premiando o tra-
balho de distribuidores e fabricantes do
segmento farmacéutico.

FINALISTAS DA 13° EDIGAD

DISTRIBUIDOR DE MEDICAMENTO GENERICO
e Emefarma | Rio Drog’s | Santa Cruz

DISTRIBUIDOR DE SIMILARES DE MARCA
e Emefarma |[Navarro |Rio Drog’s

DISTRIBUIDOR DE MEDICAMENTO DE

REFERENCIA

e Panpharma | Profarma | Santa Cruz

DISTRIBUIDOR DE PRODUTOS DE PERFUMARIA VE N D 0

e DPC | Unimarka | Zamboni FARMACIA COM

INDOSTRIA DE TRANSFORMAGAD E

COLORAGAO CAPILAR MANIPULACAO

e Coty | L'Oréal | Niely

INDUSTRIR DE HIGIENE PESSORL ALOPATI'CA E
HOMEOPATICA

e Colgate | Procter & Gamble |

niever , PONTO NOBRE DE

INDUSTRIA DE DERMOCOSMETICO BONSUCESSO.

e Johnson & Johnson | L'Oréal | A MAIS TRADICIONAL,

La Roche-Posay FUNDADA EM 1938.
3 AFE E AE EM DIA

LABORATORIO DE SIMILARES DE MARGA E SEM PASSIVO.

e Cimed | EMS | Neo Quimica MONTAGEM iMPAR.

LABORATORIO D MEDICAMENTOS ISENTOS ~

DE PRESCRICAD INFORMAGOES COM

SR. RUY MARINS

e Aché | Hypermarcas | Sanofi

LABORATORID DE MARCA DE REFERENCIN TEL.: 2560-3634 /
e Aché | Eurofarma | Sanofi 2270-0015

LABORATORID DE MEDICAMENTO GENERICO

e Germed Pharma | Medley |
Neo Quimica

Conte conosco para proteger o seu maior patrimonio

25 anos de bons atendimentos. Seja nosso cliente!

PABX SEMFIO intelbrar

'v _ 7 Instalacoes de CFTV, PABX e sistemas de alarme. » -
e Ligue e faca um orcamento sem compromisso. _ ("':"5'7
| JR. Salzano Telecomunicagoes LTDA. 3 e
m t’ Rua Aristides Caire n° 281, Loja A - Méier - T “
< b Tel.: (21) 2281 3761 / 99961 3796 . —



SUPORTE JURIDICO

PERSONALIZADO, ESPECIALIZADO E GRATUITO"

Estamos prontos para apoiar sua empresa em questoes das areas:

o Sanitaria; - Locacao Imobiliaria;

« Civel; « Seguros em geral;

« Tributéria; - Acordos;

« Empresarial/Societaria; - Propositura e defesa de
. Contratual: ggéf:s perante varios

« Trabalhista; 0rgaos.

Conte com o Sincfarma-Rio para a sua seguranca juridica. Para mais
informacgoes sobre a gratuidade™ dos servigos, entre em contato conosco.

0 Sincofarma-Rio foi fundado em 1931 e por mais de oito décadas vem se modernizando, criando novos
departamentos e agoes junto as farmécias e drogarias do municipio. Desta forma, e aliado a interagdo com
autoridades politicas e demais entidades, vem se mantendo atual e somando uma série de beneficios aos
empresarios associados.

Seu principal objetivo lutar pelo varejo farmacéutico, informando, debatendo e prestando servigos
essenciais ao crescimento do setor. Associe-se € esteja sempre bem informado sobre 0 seu segmento.

http://www.sincofarma-rj.org.br/associe-se-cadastro/

SINCOFARMA-RIO  www.sincofarma-rj.org.br  sincofarma@sincofarma-r.org.br SINCOFARMA-RIO
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Faca parte da Rede Referéncia
do Mercado Farmacéutico
que ha mais de 30 anos
cresce com solidez para
estar sempre ao seu lado.

{}HF: -

EXCELENCIA
EM FRANCHISING

Somos pela |8

SSe7

consecutiva
EXCELENCIA EM FRANCHISING

N

¥ ABF | | rasF

EXCELENCIA . EXCELENCI.&
EM FRANCHISING EM FRANCHIS

Lo w
= g
N N

¥ ABF

EXCELENCIA
EM FRANCHISING

>

DROGARIAS

Mais informagdes em: L : ; :

@ +55 21 2220-0785 | franquia@maxcenter.com.br Sempre ao seu lado



