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Fase 2 da Logistica Reversa ja € uma realidade

Um posto de coleta a cada 10 mil habitantes é o que determina a legislacao

Desde 28 de setembro esta em vigor a FASE 2 da implementa-
¢do do sistema de Logistica Reversa de Medicamentos domicilia-
res ou em desuso, previsto no Decreto n® 10.388. Na FASE 1 foi
instituido o GAP (Grupo de Acompanhamento de Performance),
composto por todos os elos da cadeia farmacéutica e, no que se
refere ao varejo, com a participacdo de 17 entidades, entre elas, a
ABCFARMA.

Nesta segunda etapa (2021/2023), o GAP devera garantir a
implantacdo de pontos de coleta voluntarios, um para cada 10 mil
habitantes, nas capitais e cidades com mais de 500 mil morado-
res. E, ainda, a elaboracdo de um plano de comunicacdo conjunta,
visando divulgar o esquema de coleta ao consumidor, gerando o
habito do descarte correto dos produtos farmacéuticos.

Afinal, qual papel cabe as farmacias?

O primeiro passo € entrar em contato com o GAP pelo link
www.logmed.org.br ou com a ABCFARMA no e-mail
[rm@abcfarma.org.br enviando para andlise a planilha que pode
ser fornecida pelo SINCOFARMA-RIO. Caberd as farmacias e droga-
rias aprovadas para funcionarem como pontos de armazenagem
primarios a aquisicdo de um contentor, sacos plasticos e lacres
numerados. O investimento inicial gira em torno de R$ 600 (seis-
centos reais). O Sistema Logmed, criado pelo GAP esta levantando
fornecedores para garantir seguranca juridica, em respeito a NBR
16.457/16 da ABNT, e custos mais acessiveis. Serd permitida pro-
paganda e publicidade para patrocinio desses materiais.

0 estabelecimento deve dispor o contentor em local visivel e de
facil acesso. Quando o nivel de 70% do volume total for atingido,
0s sacos deverdo ser lacrados, pesados e o nimero do lacre e
peso lancados on-line em sistema fornecido para este fim. Esses

dados possibilitardo o rastreamento até o descarte final e gerarao
um documento comprobatorio que devera ser impresso em duas
vias, sendo uma arquivada pela farmacia para efeito de fiscaliza-
¢do, e outra, entregue a distribuidora responsavel pelo recolhi-
mento. Até gue isso aconteca, 0 material devera ser guardado em
um local de armazenagem temporaria, sem contato com solo ou
paredes (sobre um palete, por exemplo).

A notificacdo ao sistema acionard automaticamente uma
distribuidora parceira da loja, que entdo direcionara o residuo de
volta para a industria, que se encarregara transporta-lo até um
ponto de destruicdo em local ambientalmente adequado como
incineradores, coprocessadores e/ou lixdes de grau 1 homologa-
dos pelas entidades ambientais.

Saiba mais no www.sincofarma-rj.org.br/
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arca Guanabara ndo abre mao da modernidade com a sua
gestdo competente e inovadora.

Venha conhecer de perto essa marca, que cresce a cada dia!
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EDITORIAL

A esperanca de
2002 que se
mantém em nés

0 amanha comeca hoje e por isso
nosso trabalho é incessante. Quem
luta pelo fortalecimento de um
segmento, quem tem em suas maos e
palavras parte do destino de outras
nao pode jamais descansar.

E por isso que a cada passo dado, a
cada vitoria conquistada, e até mesmo
com as derrotas, aprendemos. E deste
aprendizado tiramos licdes que
colocaremos em pratica em nosso
proximo caminhar.

Durante a inauguracao do Auditério
Ruy de Campos Marins, em dezembro
de 2002, fiz questdo de agradecer
aqueles que desde o inicio
acreditaram no progresso de nossas
propostas. Aqueles que percorrem
junto conosco esta trilha. E assim
continua sendo.

Naquele dia, infelizmente, por uma
guestao de espaco fisico, apenas 0s
representantes de empresas e do
setor estiveram presentes a
cerimonia, mas o Auditorio Ruy de
Campos Marins nunca sera um espaco
do presidente ou da Diretoria do
SINCOFARMA-RIO. Pertence a todo o
comeércio farmacéutico e por ele
sempre sera utilizado.

Estamos cada dia mais proximos de
comemorar 0s 90 anos desta entidade
e revolver lembrancas ajuda a fazer
justica aos momentos de luta, de
vitoria e também a todos que
contribuiram para chegarmos até o
ponto em que Nos encontramos.

Felipe Terrezo
Presidente do
SINCOFARMA-RIO

Anvisa divulga novo formulario
para notificacao de eventos adversos

No dia 17 de setembro, quando foi come-
morado globalmente o Dia Mundial da Segu-
ranca do Paciente, a Anvisa anunciou a dis-
ponibilizacdo de novo formulario de notifica-
cdo de eventos adversos relacionados a
medicamentos e vacinas, mais amigavel ao
cidadao, com versdo para celular
(https://primaryreporting.who-umc.org/BR).

A medida tem como objetivo tornar mais
faceis os relatos dos cidaddos sobre as sus-
peitas de eventos adversos. A Agéncia res-
salta que, ao notificar as suspeitas, a popula-
¢do contribui para melhorar 0 monitoramen-
to e a seguranca dos medicamentos e vaci-

"Ao notificar as
suspeitas, a populacao
contribui para melhorar
o0 monitoramento e a
seguranca dos
medicamentos

e vacinas..."

nas utilizados no pais.

Os dados mostram os avancos da farma-
covigilancia no Brasil: em comparacdao a
2020, houve um aumento de 178% na
meédia mensal de notificacdes sobre suspei-
tas de eventos adversos, resultado das
campanhas de estimulo a notificacdo execu-
tadas pela Agéncia para sensibilizacao guan-
to ao tema.

Também merece destaque que 100% das
notificacdes dos cidaddos sdo avaliadas
individualmente guanto a causalidade, para
determinar se o produto pode ter causado a
reacdo relatada.
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Pioneira no associativismo
fluminense, Cityfarma faz 25 anos

Data foi comemorada com estilo e priorizando clientes e associados

De 1996 para cd muito mudou, mas o espirito empreendedor per-
manece. Naguele ano, um grupo de empresarios se uniu para ganhar
forcas, crescer juntos e dar inicio ao projeto de associativismo do varejo
farmacéutico no Estado do Rio de Janeiro. O Jubileu de Prata foi come-
morado com intensificacdo da comunicacdo, com spots de radios,
busdoors, outdoors, sorteios, um més de ofertas espediais, festas nas
lojas e uma live para os associados, no dia 30.

Hoje a Cityfarma tem mais de 100 lojas, distribuidas por 32 municipi-
0s, sempre perto do cliente e em constante evolucdo. Tanto gue ha seis
anos foi iniciado um movimento de transformacado visual das lojas e
também no suporte oferecido aos associados. Uma equipe bem treina-
da em suas atribuicdes realiza esse atendimento direto, oferecendo
ferramentas e servicos aos lojistas que alinham a rede com as maiores,
também com perfil associativista, do Brasil.

A presidente da Rede destaca o que mudou e o que ainda esta em
transformacdo: “Ha algum tempo estamos passando por um processo
de atualizacdo de nosso layout interno e externo. Nossas novas lojas
dispdem de instalacGes modernas, confortaveis e acolhedoras, convida-
tivas para uma visita mais demorada.” A Cityfarma também investiu em
programa de fidelidade com descontos em medicamentos e perfumaria
para os clientes cadastrados; em um mix atualizado e variado de medi-
camentos e produtos de higiene e beleza; convénios com as industrias,
permitindo ao consumidor a compra de medicamentos de alto valor
agregado com precos mais acessiveis; e treinamento periédico dos
colaboradores. “Dentro dessa pratica, reforcamos a importancia do bom
atendimento, uma maxima para nos”, acrescenta Marise Nascimento.

A pandemia, por exemplo, obrigou todos os setores da economia a
uma reinvencao, especialmente no delivery. A Cityfarma ofereceu supor-
te as associadas com estudos de geolocalizacdo para identificar onde
poderiam encontrar novos nichos, novos clientes, relatérios com orienta-
¢do para atualizacdo e adequacao de mix ao novo publico, além de estu-
dos financeiros para ajustes das despesas. Também foi introduzido o
Aplicativo Cityfarma, que busca aproximar e fidelizar o cliente da loja,
com ofertas customizadas, brindes, dicas de saude e alerta para horario
dos medicamentos.

Marise Nascimento detalha outras acdes e servicos da Cityfarma
junto aos associados e ao varejo farmacéutico:

Quais sdo os servicos prestados pela rede hoje a quem adere a
Cityfarma ou decide investir no setor?

Oferecemos, desde o inicio do processo de abertura de uma loja
nova, todo tipo de orientacdao, como documentacdo, mobiliario, fachada,
selecdo de colaboradores, treinamento para lojistas e colaboradores, até
sobre 0 mix ideal por regido, apoio para layoutizacdo de perfumaria e
MIR, cadastramentos junto aos parceiros, PBMs, OLs, condicdes especiais
em nosso portal de compras, acompanhamento dos parametros finan-
ceiros, uma agéncia de marketing para atendimento da rede e das lojas,

dentre outros servicos e sistemas indispensaveis para que uma loja seja
competitiva e prospera.

Quais sdo as perspectivas para o futuro préximo, médio e longo
prazos?

Nosso objetivo principal € sermos cada dia melhores e mais solidos.
Nosso motivo de existir como rede é nada além do que a busca constan-
te pelo sucesso e prosperidade de nossas lojas. Temos parceiros de
longa data, mas estamos sempre atentos as novidades gque possam
melhorar o dia a dia e a lucratividade de nossos lojistas. Diante dessa
determinacdo, entendemos gue o crescimento da rede é desejavel, mas
apenas uma consequéndia.

Afinal, o que é ser Cityfarma?

Somos uma rede com 25 anos. Valorizamos nossa historia, mas
entendemos que ndo nos basta nos garantirmos nela. Essa historia traz
consigo muito aprendizado e a humildade de saber que, para garantir o
sucesso, ndo basta achar que estamos fazendo tudo certo e repetir o
que sempre se fez. Todo dia é dia de escrever o comeco de uma nova
histdria. Por isso, buscamos estar sempre atualizados com as mais
modernas praticas de mercado, tanto na sede administrativa, quanto em
nossas lojas, para garantir boas oportunidades aos lojistas e buscar
sempre a satisfacdo plena do nosso cliente final. A Cityfarma sempre foi
muito mais do que uma rede, somos uma grande familia. Aqui temos os
recursos que o0s tempos modernos trazem para nossos Negocios, Mas
também temos acolhimento, relacionamento, suporte, solidariedade,
empatia, entre outros valores humanos, que tornam nossa relacao
especial, das lojas com a Central e entre as lojas. Valorizamos o ser huma-
no, seus sonhos, sentimentos e objetivos. Assim chegamos até aqui.
Assim pretendemos continuar sendo.



Drogaria Mini Preco inaugura, na Zona Oeste do Rio,
sua primeira loja no modelo Concept

No dia 14 de setembro, foi inaugurada na
Taquara, Zona Oeste do Rio, a loja Concept da
Drogaria Minipreco, gue surge como uma
alternativa ao modelo tradicional da franquia,
popular, visando um publico de maior poder
aquisitivo. A unidade possui um mix diferente
das outras, mas mantém a caracteristica de
precos competitivos.

Houve investimento em um layout moder-
no e iluminado, pensado arquitetonicamente
e feito com materiais mais sofisticados. Além
disso, separa os produtos por categorias,
incluindo maquiagem, cosmeéticos e dermo-
cosméticos.

Historia da rede

Nossa trajetoria inovadora se iniciou, quan-
do Bruno Santos, depois de mais de 15 anos
de uma bem-sucedida empreitada no varejo
farmacéutico, consolidou-se através do nego-
cio familiar, a Rede FarmaHall. Resolveu,
assim, empreender, levando todo o know-
how, adquirido com os clientes da Zona Sul e
Barra da Tijuca, a novos publicos.

Essa experiéncia fez com que o jovem
empreendedor decidisse revolucionar o mer-
cado e expandir seus canais de venda as
classes C e D, oferecendo preco baixo, padro-
nizagao e economia.

Em 2021 a franquia surge no mercado
para oferecer um modelo pronto e funcional,

Fachada da nova unidade e fotos do interior da loja
inaugurada na Taquara, comprovam que a
Mini Preco Concept veio para ficar

onde o franqueado sé precisa se preocupar
em trabalhar dentro das diretrizes estabeleci-
das. O interessado na franquia participa de um
processo seletivo e, quando aprovado, recebe
todo o treinamento para manter a qualidade
Minipreco apds a inauguracdo de sua loja. A
franquia oferece ainda todo o suporte de
consultoria para melhorar a performance do
frangueado. Iniciando em grande estilo com
seu primeiro franqueado na Taguara, a Mini-
preco planeja atingir a marca de 20 lojas até o
final de 2022.

RaiaDrogasil oferece curso de libras
para funcionarios e suas familias

Acessibilidade ndo € s6 rampa na entrada
da loja. A RaiaDrogasil se tornou referéncia no
acolhimento e contratacdo de pessoas com
deficiéncia e hoje possui em seu quadro mais
de 1.900 funcionarios com algum tipo de
deficiéncia. Destes, mais de 50% tém
deficiéncia intelectual e atuam diretamente
nas unidades de negocio.

Em 2020, como uma das principais
iniciativas para promover acessibilidade a
pessoas deficientes auditivas, a Universidade

RD lancou um curso a distancia de Lingua
Brasileira de Sinais - Libras que ja conta com a
participacdo de mais de 21 mil funcionarios. O
curso, criado a pedido dos proprios colabora-
dores, esta disponivel na plataforma de
capacitacdo da empresa, para funcionarios e
seus familiares.

“A iniciativa € fundamental ndo apenas
para capacitar os funcionarios para o atendi-
mento aos clientes que se comunicam em
Libras, mas, também, para garantir a interacdo
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entre os proprios funcionarios, ja que 8% dos
colaboradores da RD possuem algum tipo de
deficiéncia auditiva”, observa a diretora
responsavel pela Universidade RD, Patricia
Vasconcelos Giacomo.



Em dezembro de 2002 o varejo
farmacéutico ganhou o seu espaco

Inaugurado no dia 16 de dezembro de 2002, o auditério do SINCOFARMA-
RIO respondeu aos anseios do setor, que aguardava por seu proprio espaco.
Batizado de Ruy de Campos Marins em homenagem ao ex-presidente do
sindicato, sempre atuante em todas as lutas do segmento, o auditério foi
construido no 162 andar do nimero 2 da Av. Almirante Barroso, no Centro do Rio,
onde funcionaasede daentidade.

Sao 90 lugares que foram ocupados por empresarios, gerentes, balconistas
e todas as outras categorias profissionais que compdem o comeércio
farmacéutico, durante cursos, assembleias, encontros e eventos que foram
planejados ao longo de quase duas décadas.

Este foi apenas mais um passo de uma série de conquistas alcancadas pela
entidade nos 90 anos de sua histoéria. O primeiro sindicato patronal do Brasil
buscando sempre o melhor para o setor que representa.

Homenagens ontem e hoje

Na noite de inauguracdao do auditério, um nome foi citado em todos 0s
discursos e confirmou ser um dos personagens de maior importancia para o
comeércio farmacéutico do Estado do Rio. Ndo foi a toa que o espaco recebeu o
nome de Ruy de Campos Marins. Homem de historia no SINCOFARMA-RIO, da
ASCOFERJ e na ABCFARMA, o Sr. Ruy descerrou a placa no portal de entrada do
auditério na companhia Felipe Terrezo e Ricardo Valdetaro de Moraes,
presidente evice-presidente do sindicato.

Visivelmente emocionado, o Sr. Ruy lembrou um pouco de sua trajetoria
dentro do segmento e de todo esforco concentrado no fortalecimento do
mesmo durante estes anos de trabalho.

Os demais homenageados ja ndo estdo entre nds. Aluisio Montechiari foi
saudado como uma pessoa que teve a sua vida pautada na ética e honestidade,
e gue tinha como suas maiores caracteristicas a lideranca e o poder de
harmonizar. E o Ultimo a ter uma placa descerrada na noite foi o Sr. Carlos José da
Silva, que também gravou assim o seu nome na historia da entidade e do setor.
Ele fez seu agradecimento lembrando de outras liderancas que batalharam
insistentemente pelo crescimento do comeércio farmacéutico luminense.

Felipe Terrezo com Carlos José da Silva e Pedro Braz

Conte conosco para proteger o seu maior patrimonio
25 anos de bons atendimentos. Seja nosso cliente!

PABX SEMFIO intelbras

* Instalacoes de CFTV, PABX e sistemas de alarme. ' -~

J % Ligue e faga um orgcamento sem compromisso. : (&
| JR. Salzano Telecomunicag¢oes LTDA. e
\‘ Rua Aristides Caire n” 281, Loja A - Méier N> *
- Tel.: (21) 2281 3761 / 99961 3796 -



Empresarios do Rio e interior do estado podem se
inscrever na 22 edicao do Prémio Visao Consciente

Iniciativa visa valorizar empresas que durante a pandemia tiveram
capacidade de adaptacdo e transformacdo social

o

2* EDIGAO.

Empresarios de empresas de pequeno,
meédio e grande porte da capital do Rio e
interior do estado tém até o dia 22 de outu-
bro para participar da 22 edicdo do Prémio
Visdo Consciente, promovido pela Feco-
mércio RJ. A iniciativa tem por objetivo
reconhecer aqueles que fizeram a diferen-
ca em um momento tdo adverso para 0s
negocios e a economia, como a pandemia
da Covid-19. Nesta nova edicao, a premia-
cao contara com duas categorias: Capaci-
dade de Adaptacdo e Transformacado Soci-
al, que premiardo até trés empresas em
cada divisdo. O projeto integra o movimen-
to Rio de Maos Dadas, série de acbes do
Sistema Fecomércio RJ (Senac, Sesc e Feco-
mércio RJ) voltadas para a retomada da
confianca da populacdo fluminense. As
inscricdes podem ser feitas no site
www.premiovisaoconsciente.com.br

“Os desafios enfrentados por esses
empreendedores foram gigantescos.
Milhares de comerciantes que ainda ndo
utilizavam canais de vendas on-line foram
forcados a navegar por mares digitais até
entao desconhecidos, como Instagram,
Facebook, WhatsApp, para citar algumas
ferramentas desse universo. Equilibrar a
retomada econdmica com praticas de

PREMIO VISAO
CONSCIENTE

Fazer o melhor pelo Rio pode levar
sua empresa até Nova York.

Inscreva-se e

Saiba mais em
premiovisaoconsciente.com.br

transformacdo social e capacidade de adap-
tacdo é fundamental para a sustentabilida-
de das empresas. 0 Prémio Visao Conscien-
te visa reconhecer e motivar atitudes e
projetos que gerem beneficios para toda a
sociedade”, destaca o presidente da Feco-
mércio RJ, Antonio Florencio de Queiroz
Junior.

Empresas de todos os portes podem
inscrever suas acfes. Do P (faturamento
bruto igual ou inferior a R$ 360 mil) ao G
(faturamento superior a R$ 4,8 milthdes),
passando pelo M (entre R$ 360 mile R$ 4,8
milhdes). Sera aceita apenas umainscricao
por CNPJ e a avaliacao dos cases cabera a
uma comissdojulgadora de notaveis.

Premiacao

Ao todo, até seis empresas serdo con-
templadas e outras duas vao ser agracia-
das com Mencdo Honrosa, respectivamen-
te, pelo Sebrae Rio, com reconhecida inicia-
tiva em um dos temas em questao, e pelo
Conselho Empresarial de Turismo e Hospi-
talidade —Cetur Fecomércio RJ, destacando
acdo deimpactono setor de turismo.

Empresas conscientes, que enxergam
longe, podem ir além ndo apenas em seus

negocios. O Prémio Visao Consciente pode
leva-los a maior feira de varejo do mundo, a
National Retail Federation (NRF 2022), que
acontece anualmente, emjaneiro, em Nova
lorque. A premiacdo tem o objetivo de reco-
nhecer e estimular acdes empresariais que
se destacaram nesse ambiente pandémico,
respeitando todos os protocolos de saude,
se adaptando e realizando transformacoes
sociais, mesmo durante tempos tao adver-
sos, contribuindo para beneficiar os cida-
daos do Estado do Rio de Janeiro.

Na 12 edicdo, em 2019, o setor farma-
céutico foi representado pela empresa de
médio porte naregiao do Médio Paraiba, PH
Pharma, que se destacou na ocasiao em
outra categoria distinta, Meio Ambiente,
pelo trabalho de conscientizacdo e orienta-
cao a populacdo sobre descarte correto de
medicamentos no municipio de Barra Man-
sa.

Em funcdo da pandemia, nao houve
evento de lancamento, somente a cerimo-
nia de premiacdo estd prevista para
dezembro. O troféu a ser entregue aos
ganhadores do prémio foi desenvolvido por
alunos do Senac RJ, que também elabora-
ram a identidade visual do Prémio Visao
Consciente.



DROGARIASJ—

4= OFERTAQO jou

VENHA FAZER PARTE DE
UM GRUPO VENCEDOR.

A Rede Drogarias Ofertao & a marca que mais cresce em
confianga, credibilidade e competéncia junto aos seus licenciados.

| ATRATIVOS DA MARCA

Produtos de Marca Propria:

e

Fraldas descartaveis
para Adultos
nnnnnnnnn

OFERTAOQ

e st

Portal de NegGd0
VANTAGENS DE SER UM LICENCIADO

- Condigdes comerciais competitivas

- Encontro de negdcios exclusivo para associados
- Portal de negdcios

- Melhores taxas de cartdo de crédito
-Verba institucional

- Assiténcia juridica

- Palestras e orientacdes de marketing
- Midia de massa

- Treinamentos para funcionarios

- Sem taxa de adesao

- Supervisao de loja

- Divulgacao em midias sociais

Tel.: (21) 2264-3510 (© (21) 98566 - 2678

www.drogariasofertao.com.br ' faleconosco@drogariasofertao.com.br




	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8

